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ВВЕДЕНИЕ

Как известно, микроэкономика является фундаментальной дисциплиной в подготовке профессиональных экономистов. Важность микроэкономики как особой дисциплины общеэкономического блока настолько велика, что этот предмет изучается на разных уровнях подготовки специалистов. В настоящее время существует довольно много учебников и учебных пособий по микроэкономике, однако, в российской экономической литературе недостаточно   учебных пособий, методической литературы по микроэкономическому анализу, которые включали бы тесты и практические задания по главам, соответствующим рабочим программам курса.  Наличие подобных методических разработок, содержащих задания разной степени сложности, представляется целесообразным в первую очередь для профессиональной подготовки экономистов, поскольку, только обладая перспективным видением ситуации, студент-экономист может адекватно оценить масштаб, глубину и направление развития собственной профессиональной подготовки.  
Предлагаемая студентам учебное пособие по дисциплине «Микроэкономика» представляет собой сборник методических материалов для организации самостоятельной подготовки студентов. В данном учебном пособии предлагаются: 
планы практических занятий; 
ключевые термины и понятия; 
вопросы для самоконтроля; 
темы рефератов; 
тестовые задания и практические задачи, иллюстрирующие разные микроэкономические проблемы; 
оригинальные примеры-ситуации, требующие решения, из современного микроэкономического анализа мирового уровня; 
темы эссе.
В результате использования данного учебного пособия по микроэкономике студенты:
овладеют аналитическим аппаратом исследования микроэкономических проблем, а также современным инструментарием микроэкономического анализа;
приобретут и углубят навыки решения количественных задач;
сформируют экономическое мышление и умение анализировать содержание микроэкономической политики правительства и центрального банка.
приобретут понимание принципов микроэкономики, в частности, относительно принятия индивидуальных решений, как потребителями, так и производителями, в рамках единой экономической системы.
Следует отметить, что задания и упражнения в учебном пособии для самостоятельной работы ранжируются по степени сложности.
Раздел «Тестовые задания» предназначен для самоконтроля. Обратим внимание студента на то, что среди тестов могут встречаться «неправильные», в которых верным не является ни один из приведенных вариантов или, наоборот, верны несколько ответов.  Оставленное в учебном пособии свободное место позволяет студенту прокомментировать избранное решение. Особенно это важно именно в «сомнительных» случаях (ни один из предусмотренных в тесте вариантов ответа не точен, есть несколько верных вариантов и др.).
Раздел «Задачи». В учебном пособии предлагаются задачи, иллюстрирующие  различные  микроэкономические проблемы и позволяющие приобрести  и углубить навыки решения количественных задач. Ответами на задачи могут быть как аналитические (цифра), так и графические (график), графическо-логические (построение схемы в соответствии с логикой экономических процессов).
Раздел «Эссе» (франц. essai - опыт - набросок), жанр экономической, литературно-критической, историко-биографической, публицистической прозы, сочетающий индивидуальную позицию автора с непринужденным, часто парадоксальным изложением, ориентированным на разговорную речь. Самостоятельная работа студента над эссе позволит раскрыть логику мышления показать собственное представление той или иной проблемы экономики и общества.
Главными задачами для автора эссе являетсяраскрытие понимание  терминов, понятий, категорий и законов, формирование логики процессов и явлений в рассматриваемей теме, соединение теории и практики в изложении темы эссе, формулировка выводов с аргументированным доказательством их. Студенту следует выбрать одну тему эссе из предлагаемых к каждому занятию вариантов и написать соответствующую работу. Рекомендуемый размер эссе – 2 – 4 машинописных страницы. Эссе должно быть выдержано по структуре, содержать в тексте без заголовков следующие компоненты: 
Введение: в нем проводится обоснование актуальности темы выбранного эссе (это поиск аргументов, обосновывающих время, противоречия, взглядов, значения данной проблемы). 
Основная часть содержит рассуждения, примеры теории и практики сравнение мнений с авторской позицией с использованием данных статистики и графической интерпретацией процессов, содержания явлений. Особенно важно показать структуру предложенных аргументов (тезис, авторитетное мнение, оценочное мнение, закон) и доказательств, что позволяет сделать с помощью подзаголовков. 
Заключение содержит выводы предложения, собственное мнение о высказанных предположениях и процессах в работе различными авторами 
При подготовке учебного пособия был обобщен опыт и переработан значительный научный и учебно-методический материал по проблеме микроэкономических процессов в современном обществе. Учебное пособие содержит список дополнительной литературы, включающей в себя новейшие мировые разработки в области микроэкономической теории ведущих ученых. Представленные источники позволят углубить и расширить знания студентов в предметной сфере, о которой идет речь в учебном пособии. Учебное пособие предназначена в первую очередь для студентов бакалавриата, а также может быть использовано для самоподготовки магистрантами, обучающихся по направлениям Экономика, Менеджмент, Государственное и муниципальное управление, а также преподавателям, которые ведут курсы по микроэкономике на экономических факультетах вузов. Отдельные темы могут быть использованы в системе среднего специального образования. Перечень и структура тем соответствуют государственному образовательному стандарту по микроэкономике в области экономического образования. 







ГЛАВА 1. ВВЕДЕНИЕ В МИКРОЭКОНОМИКУ
1.1. ПРЕДМЕТ И МЕТОДОЛОГИЯ МИКРОЭКОНОМИКИ

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Предмет и структура микроэкономики.
2. Функции микроэкономического анализа.
3. Методы микроэкономики.
4. Принципы микроэкономического анализа. 

Ключевые термины И ПОНЯТИЯ
Предмет микроэкономики. Методология микроэкономического анализа. Принципы микроэкономического анализа. Позитивный, нормативный анализ.

вопросы для самоконтроля
1. Что является предметом изучения микроэкономики?
2. Каковы функции микроэкономики как науки?
3. В чем состоит различие между позитивной и нормативной экономикой?
4. Какие метододы исследования в микроэкономике вы знаете?
5. Чем отличается микроэкономика от макроэкономики?

Темы рефератов
1. Основоположники микроэкономического анализа.
2. Отличительные черты микроэкономического и макроэкономического анализов.
3. Основные модели в микроэкономическом анализе.

Тестовые задания

2

1. Наука об эффективном использовании ограниченных ресурсов в условиях безграничных потребностей называется…………?
2. Функция, формирующая взгляды, общественные идеи и общественное сознание – это:
1) методологическая функция;
2) познавательная функция;
3) практическая функция;
4) идеологическая функция.
3. Раздел экономической теории, изучающий поведение отдельных экономических единиц: потребителей, фирм, инвесторов, а также рынков товаров и услуг называется ___________?
4. Основы микроэкономики были созданы представителями:
1) школы физиократов;
2) школы классической политической экономии;
3) австрийской школы;
4) институционально-социологической школы.
5. Экономическая деятельность людей и возникающие в её ходе общие экономические проблемы, решаемые в соответствии с существующими институтами Существующими институтами – это…? _
6. Функция, состоящая в изучении производственно-хозяйственных отношений людей в глубинной их сущности, выявляющая общие экономические законы, которые становятся базой для других наук – это:
1) методологическая функция;
2) познавательная функция;
3) практическая функция;
4) идеологическая функция.
7. Метод познания, основанный на разбиении целого на составные части – это:
1) индукция;
2) анализ;
3) дедукция;
4) синтез.
8. Применение функционального анализа, как системного метода исследований экономических явлений и процессов связано с именами великих экономистов:
1) К. Менгера и Ф. Фон-Визера;
2) А. Маршалла и А. Пигу;
3) А. Смита и Д. Рикардо;
4) А. Монкретьена и Т. Мэна.
9. Функция, которая заключается в накоплении научных знаний в области производственно-хозяйственной деятельности людей, а в целом в наращивании интеллектуального потенциала общества, расширении научного кругозора людей – это:
1) методологическая функция;
2) идеологическая функция;
3) практическая функция;
4) познавательная функция.
10. Метод анализа экономических явлений в аспекте установления взаимосвязей между экономическими величинами и выявления закономерностей изменения одной экономической величины в зависимости от другой, называется:
1) позитивным;
2) нормативным;
3) функциональным;
4) предельным.
11. С точки зрения микроэкономики главная проблема экономики заключается:
1) в обеспечении гражданам достойного уровня жизни;
2) в исключении инфляции и безработицы;
3) в обеспечении повсеместного внедрения передовых технологий;
4) все перечисленное верно.
12. Микроэкономика изучает:
1) процесс производства ограниченных благ;
2) возникающие в экономике противоречия;
3) факторы экономического роста;
4) отношения между людьми по поводу распределения создаваемого продукта;
5) экономическое поведение отдельных хозяйствующих субъектов.
13. Предметом микроэкономического анализа является:
1) рыночная экономика;
2) особенности устройства и деятельности предприятий;
3) процесс принятия решений по использованию редких ресурсов;
4) разработка экономической политики;
5) все перечисленное верно.
14. Используемый в микроэкономическом анализе принцип экономического атомизма означает:
1) Раздельное потребление продукта экономическими субъектами;
2) независимость в принятии решений отдельными экономическими агентами;
3) ограниченность юридических прав экономических агентов;
4) обособленность производства в рамках производственной кооперации;
5) незначительность размера отдельной фирмы относительно размера экономики.
15. Используемый в микроэкономическом анализе принцип экономического рационализма означает, что:
1) экономические субъекты нацелены на максимизацию своей чистой выгоды;
2) люди используют только рациональные способы принятия решений;
3) деятельность людей всегда является рациональной;
4) экономическая деятельность связана с рационализаторством;
5) бережливость является наилучшим способом экономического поведения.
16. Используемый в микроэкономическом анализе принцип равновесного подхода означает, что:
1) все экономические явления находятся в равновесии относительно друг друга;
2) экономические явления не подвержены изменениям;
3) экономические явления анализируются при таком их состоянии, когда у них отсутствуют внутренние мотивы для изменения сложившегося состояния;
4) экономические явления предполагают применение одинаковых способов анализа;
5) все перечисленное верно. 
17. В качестве методов анализа микроэкономика использует:
1) предельный анализ;
2) функциональный анализ;
3) экономическое моделирование;
4) принцип диалектики;
5) верно а, б и в.
18. Предельный анализ – это:
1) исследование последнего из произошедших событий;
2) исследование влияния несуществующих величин;
3) исследование изменений на основе анализа приростных величин;
4) исследование поведения экономических субъектов в наихудших условиях;
5) все перечисленное верно.
19. Принцип микроэкономического анализа, предполагающий анализ поведения экономических агентов как независимых хозяйственных единиц   – это:
1) принцип экономического рационализма;
2) принцип «при прочих равных условиях»;
3) принцип равновесного подхода;
4) принцип экономического атомизма.
20. Метод познания, основанный на умозаключении от общего к частному – это:
1) индукция;
2) анализ;
3) дедукция;
4) синтез.




1.2. ОБЩЕСТВЕННОЕ ПРОИЗВОДСТВО И ПРОБЛЕМА ВЫБОРА

План занятия:
1. Характеристика общественного производства.
2. Экономические потребности и их виды.
3. Экономические блага и их классификация.
4. Экономические ресурсы и факторы производства.
5. Ограниченность ресурсов. Проблема выбора, кривая производственных возможностей.

ключевые термины И ПОНЯТИЯ
Производство. Экономические потребности, ресурсы производства. Факторы производства. Экономический выбор. Производственные возможности и альтернативные издержки (затраты). Кривая производственных возможностей.

Вопросы для самоконтроля
1. Общественное производство и его виды.
2. Производственная функция и технический прогресс.
3. Назовите основные виды экономических ресурсов?
4. Как отражается на кривой производственных возможностей закон возрастающих альтернативных издержек?
5. Перечислите основные виды общественного производства?

Темы рефератов
1. Современные факторы производства. 
2. НТП и динамика экономического развития. 
3. Природные ресурсы и их роль в экономике.  

Тестовые задания

1. Предмет труда – это:
1) средство, с помощью которого производится продукт;
2) совокупность материальных ресурсов;
3) то, на что направлен труд и из чего в итоге получается продукт труда;
4) продукт процесса производства.
2. Ограниченность ресурсов означает, что:
1) в обществе они имеются в таком количестве, которого недостаточно для производства необходимых товаров и услуг;
2) с их помощью невозможно одновременное и полное удовлетворение всех имеющихся потребностей;
3) ресурсов хватает только на производство предметов потребления;
4) все ответы верны.
3. «Факторы» отличаются от «ресурсов» тем, что:
1) применяются в производстве в меньшем количестве;
2) имеют другой состав элементов;
3) принадлежат определённым субститутам;
4) существуют только соединяясь друг с другом.
4. Выбор для экономического субъекта означает:
1) определение наилучшего варианта использования наличных ресурсов, обеспечивающего максимальный результат производства; 
2) рациональное поведение на основе предварительно взвешиваемых ожиданий;
3) результат оценки соотношения выгоды и затрат на её достижение;
4) свободу применения индивидами своих сил, способностей, умений.
5. Наилучший выбор распределения ресурсов для производства двух товаров характеризуется:
1) полным использованием факторов производства;
2) достижением максимальной экономии ресурсов;
3) одновременное увеличение производства обоих товаров;
4) полным соответствием количества производства товаров потребностям в них.
6. Основные факторы производства – это:
1) земля и капитал;
2) собственность и труд;
3) деньги, труд;
4) труд, земля, капитал и предпринимательская деятельность.
7. Когда экономисты говорят об ограниченности, они подразумевают:
1) невозможность удовлетворения всех потребностей людей;
2) нехватку денег, чтобы купить всё, что нужно;
3) недостаточность ресурсов для удовлетворения всех потребностей;
4) все ответы верны.
8. Фундаментальная проблема, с которой сталкиваются все экономические системы, это:
1) инвестиции;
2) производство;
3) потребление; 
4) ограниченность ресурсов;
5) безработица.
9. Производственные ресурсы как экономическая категория:
1) есть непременное условие для производства товаров и услуг;
2) все даровые блага природы, физические и умственные способности людей применяемые при производстве товаров и услуг;
3) потенциальные возможности производства, которыми располагает общество и которые воплощаются в природных, трудовых и материальных средствах;
4) ограниченное количество материальных и людских факторов.
10. В микроэкономическом анализе под понятым «благо» подразумеваются:
1) продукты и услуги, удовлетворяющие человеческие потребности;
2) продукты и услуги, потребление которых способствует укреплению здоровья;
3) продукты и услуги, потребление которых имеет общественную ценность;
4) продукты и услуги, способствующие росту национального богатства;
5) верно в) и г).
11. Что из нижеперечисленного является «благом»?
1) атмосферный воздух;
2) овощи и фрукты;
3) табак;
4) ядерное оружие;
5) все перечисленное.
12. Когда экономисты используют понятие «экономическое благо», то они подразумевают под этим:
1) благо, которое является результатом хозяйственной деятельности;
2) благо, потребность в котором превышает его наличие;
3) благо, которое продается на рынке;
4) верно б) и в);
5) благо, которое приносит экономию при его потреблении.
13. Что из нижеперечисленного не является экономическим благом?
1) водопроводная вода;
2) атмосферный воздух;
3) металлолом;
4) верно а) и б);
5) ничего из перечисленного.
14. Принципиальная неразрешимость проблемы ограниченности экономических ресурсов связана с тем, что:
1) природные ресурсы Земли исчерпаемы;
2) рынок не может произвести все необходимые людям товары и услуги;
3) часто возникают ситуации, когда имеющихся товаров не хватает на всех потребителей, например, невозможно поровну поделить 7 DVD-дисков между 10 желающими их получить;
4) в каждый данный момент времени человеческие потребности превышают возможности их удовлетворения за счет доступных ресурсов.
5) нет верного ответа.
15. Альтернативные издержки строительства нового кинотеатра ‒ это:
1) стоимость строительных материалов, которые будут использованы при его строительстве;
2) оплата охраны этого строительного объекта;
3) сумма налога, который выплачивается из доходов нового кинотеатра;
4) количество других товаров и услуг, производство которых было лучшей альтернативой строительства данногокинотеатра.
5) Все приведенные выше ответы неверны.
16. Экономическими ресурсами являются:
1) продукты питания, приобретенные домохозяйствами;
2) полезные ископаемые;
3) неквалифицированные рабочие;
4) солнечная энергия;
5) временно неиспользуемое оборудование.
17. Комбинацией, включающей только факторы производства, является:
1) счет в банке, официант, уголь;
2) банкир, нефть, трактор;
3) геолог, станок, деньги;
4) одежда, токарь, цех;
5) буровая установка, шахтер, поле.
18. Земля как фактор производства включает:
1) природные ископаемые;
2) источники пресной воды;
3) леса;
4) шахты;
5) трубопроводы.
19. Капитал как фактор производства включает:
1) банковские счета;
2) сооружения;
3) деньги;
4) векселя;
5) здания.
20. Составьте соответствие между экономическими понятиями производственных возможностей и их определениями:
	0. Ресурсы
	А

	Ресурсы, вовлеченные в процесс производства.

	2. Благо
	
Б

	Совокупность ресурсов, при их полном и эффективном использовании на основе данной технологии.

	3. Производственные возможности
	В

	Средство для удовлетворения потребностей.

	4. Факторы производства
	Г

	Запасы, источники, возможности, средства, необходимые для производства.

	
	Д

	Совокупность наличных элементов, которые могут быть задействованы в процессе создания материальных благ и услуг.


ЗАДАЧИ
1. Предприятие, занимаясь выпуском мебели, на производство годового объема продукции расходует: на древесину – 500 тыс. руб., на станки – 200 тыс. руб., на агрегаты, 100 тыс. руб., на мазут – 30 тыс. руб., на здания – 80 тыс. руб., на пластмассу – 40 тыс. руб., на фурнитуру – 60 тыс. руб., на транспорт –90 тыс. руб., на электроэнергию – 50 тыс. руб. Определите стоимость израсходованных предметов труда, средств труда и средств производства.
2. В цехе работают 5 человек. Они занимаются изготовлением продуктов X и Y. За рабочую смену каждый изготавливает  20 шт. Товара X, либо 10 шт. товара Y. Постройте кривую производственных возможностей цеха. Предположим, что в цехе установлено новое оборудование, с помощью которого каждый из пяти работников ежедневно может изготовить 28 шт. товара X. Покажите на графике, как сдвинулась кривая производственных возможностей этого цеха.

ЭССЕ
А. Как распределять ресурсы общества? Что важнее: товары промышленного назначения или потребительские товары?
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Почему так важно найти соотношение между этими товарами?  Какие проблемы ожидают при дефиците товаров для производства или потребителей? Какая существует взаимосвязь между этими производствами? 
· Какое влияние оказывает ограниченность ресурсов. Какими критериями должны руководствоваться государство, общество, человек в процессе выбора. 
Б. Какие ответы дают нам компании (на ваш выбор) на фундаментальные вопросы экономики.
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· «Что производить?» «Для кого производить?». «Для кого производить?». Попытайтесь ответить на эти вопросы для выбранной вами фирмы. Если фирма имеет историю несколько десятков лет, что изменилось в ответах на эти вопросы.
· Неправильный ответ на один или несколько вопросов, какие вызываетизменения показателей функционирования фирмы, на уровне фирмы, страны. 
В. Не существует такой проблемы, которую экономист не мог бы объяснить диаметрально противоположными способами. Насколько объективно экономическое знание?
· Едины ли нормативный и позитивный анализ в трактовке тех или иных экономических процессов (выберете свой пример).
· Какая экономическая школа является наиболее «эффективной» с точки зрения экономических школ, для экономического роста.
· Ким способом можно убедится в справедливости выводов полученными экономисты, на сколько верны их расчеты. 
· Описывая то или иное событие, экономист должен или не должен быть подвержен политическому влиянию. Определяет политическое будущие страны или это должен делать экономист.
Г. Сводная тема. По вашему выбору предложите интересное дополнение по предложенной теме занятия (это может быть пример из истории экономической науки, ее предмета, метода, связи с другими дисциплинами). 

1.3. ЭКОНОМИЧЕСКАЯ СИСТЕМА И ТИПЫ ХОЗЯЙСТВОВАНИЯ

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Основные формы и модели организации хозяйственной жизни в экономических системах.
2. Собственность: сущность, формы.
3. Натуральное и товарное хозяйство. 
4. Понятие и классификация экономических систем. 
5. Товар и его свойства.
6. Деньги: сущность, виды, формы

ключевые термины И ПОНЯТИЯ
Собственность как экономическия категория. Критерии классификации систем. Типы экономических систем. Традиционная система, рыночная система, смешанная экономика, административно-командная экономика. Натуральное хозяйство, товарное производство. Деньги и их функции. Виды и формы денг.

Вопросы для самоконтроля
1. Собственность как экономическая категория
2. Что такое экономическая система?
3. Какие вопросы возникают в обществе в любой экономической системе?
4. Какие плюсы и минусы Вы знаете в конкретной экономической системе?
5. Когда и как возрождалась рыночная экономическая система в нашей стране?
6. Раскройте сущность собственности как экономической категории.
7. Опишите виды и формы денег.
8. Если что-то общее между традиционной и социалистической системами?

Темы рефератов
1. Простое и товарное производство: сущность, характеристики.
2. Виды и формы собственности в России.
3. Генезис денежного обращения.
4. Электронные деньги и формы их использования.


Тестовые задания

1. Товар, который является единым всеобщим эквивалентом и обладает абсолютной ликвидностью, называется…?
2. Функция денег, при которой они выступают как средство уплаты долга при несовпадении покупок и продаж во времени и пространстве – это:
1) деньги, как мера стоимости;
2) деньги, как средство платежа;
3) деньги как средство обращения;
4) мировые деньги;
5) деньги, как средство образования сокровищ.
3. Совокупность взаимосвязанных экономических элементов, образующих определенную целостность, экономическую структуру общества; единство отношений, складывающихся по поводу производства, распределения, обмена и потребления, экономических благ – это…?
4. Для существования товарного производства необходимо:
1) общественное разделение труда;
2) производство продуктов для собственного потребления;
3) замкнутый характер производства;
4) использование средств производства и предметов потребления для текущего потребления.
5. Для натурального хозяйства не характерно:
1) неразвитость общественного разделения труда;
2) самообеспеченность средствами производства;
3) изолированность от внешнего мира;
4) производство с целью удовлетворения общественных потребностей и получения прибыли.
6. Экономическая система, отвечающая на вопроспроизводить то, столько, так и для тех, как это делали наши предки, называется:
1. командно-регулируемой экономикой;
1. рыночной экономикой;
1. традиционной экономикой;
1. смешанной экономикой.
7. Функция денег как меры стоимости, предполагает:
1) разъединение во времени и в пространстве актов обмена;
2) уплату долга при приобретении товаров в кредит;
3) участие в международных расчетах;
4) обеспечивает возможность сопоставления цен.
8. Способ производства, при котором продукт производится для обмена мелкими производителями, называется ______?
9. Экономическая система, отвечающая на вопрос: производить то, так и для тех, как это предусматривается государственными органами, которые и регулируют все основные экономические процессы, называется:
1) командно-регулируемой экономикой;
2) рыночной экономикой;
3) традиционной экономикой;
4) смешанной экономикой.
10. Экономическая система, в которой применеся иерархический способ координации деятельности, характеризуется тем, что:
1) принимаемые решения регулируются установленным порядком согласования;
2) определяющую роль при принятии решений играют законы рынка;
3) потребители при принятии решений руководствуются своими предпочтениями;
4) принятие решений экономическими субъектами регламентируется;
5) верно а) и г).
11. Экономическая система, в которой применяется стихийный способ координации деятельности, характеризуется тем, что:
1) решения принимаются на основе общего голосования;
2) потребители принимают решения неосознанно;
3) основную координационную функцию выполняют рыночные цены;
4) принятие решений экономическими субъектами не позволяет решить проблему редкости благ;
5) экономика не способна удовлетворить потребности населения.
12.  Какого типа экономическую систему характеризует тезис: «С целью поддержания спроса правительство увеличило социальные пособия малоимущим слоям населения»?
1) традиционную;
2) рыночную;
3) плановую;
4) смешанную;
5) социалистическую.
13. Рыночная экономика ‒ это система координации деятельности, которая в процессе своего функционирования опирается на:
1) соблюдение прав собственности;
2) стихийный способ координации деятельности;
3) стремление потребителей к реализации своих субъективных предпочтений;
4) механизм цен как определяющий способ координации;
5) все перечисленное верно.
14. Основная проблема всех экономических систем:
1) инвестиции;
2) производство;
3) потребление;
4) редкость ресурсов.
15. Основным элементом экономической системы являются:
1) механизм государственного регулирования;
2) формы предпринимательской деятельности;
3) формы собственности;
4) все ответы неверны.
16.  Экономическая система, основанная на различных формах собственности, развитие которой регулируется рынком, традициями и правительственными решениями называется:
1) административно-командная система;
2) рыночная экономика; 
3) смешанна экономика;
4) традиционная экономика.
17.  Предельная полезность – это:
1) способность блага удовлетворять ту или иную потребность человека;
2) субъективная оценка блага индивидуумом;
3) сумма полезностей равновеликих частей блага;
4) наименее постоянная потребность, удовлетворяемая последним из потребляемых экземпляров блага данного рода.
18.  Товар – это:
1) вещь, обладающая потребительской стоимостью или полезностью;
2) вещь, являющаяся продуктом человеческого труда;
3) вещь, обмениваемая на другую вещь или деньги;
4) благо, не являющееся продуктом труда, но полезно человеку.


ЗадаНИЯ
1)  Опишите взаимосвязи основных черт рыночной экономики
На приведенной ниже схеме в виде прямоугольников схематически изображены основные черты рыночной экономики. Соедините стрелками те черты, которые, на ваш взгляд, являются взаимосвязанными. Подпишите на стрелках характер влияния одной черты на другую. Например, черта А «порождает» (стрелка с соответствующей надписью) черту Б, которая, в свою очередь, «противодействует» (надпись на стрелке) черте В и т.д.

2) Кратко опишите эволюцию денег
Воспользуйтесь следующим алгоритмом: исторический вид денег, его недостатки (или связанные с ним проблемы), новый вид денег как решение старых проблем, недостатки нового вида денег и т.д.
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3)  Заполнить таблицу характеристик экономических систем
	Вопросы



Системы
	Кому принадлежит собственность?
	Кто решает вопросы производства?
	Достоинства данной экономической модели
	Недостатки данной экономической модели

	Традиционная
	
	
	
	

	Рыночная
	
	
	
	

	Командно-регулируемая
	
	
	
	

	Смешанная
	
	
	
	











ГЛАВА 2. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА И МЕХАНИЗМ ЕГО ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ

2.1. ОСНОВЫ РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКИ

План занятия:
1. Сущность и основные черты рынка.
2. Необходимость и условия возникновения рынка.
3. Функции рынка. Преимущества и недостатки рыночного механизма. 
4. Экономические агенты рынка (модель кругооборота).
5. Структура рынка. Основные критерии классификации рынка.
6. Сущность, происхождение и основные элементы инфраструктуры рынка.

ключевые термины И ПОНЯТИЯ
Сущность и условия возникновения рынка. Функции рынка. Субъекты рыночной экономики.  Структура рынка, виды рынков. Преимущества и недостатки рынка Инфраструктура рынка.

Вопросы для самоконтроля
1. Чем отличаются понятия «структура рынка» и «инфраструктура рынка»?
2. Какие функции рынка вы знаете?
3. Какие вы знаете  положительные черты рынка?
4. Чем отличается рынок зерна от городского рынка овощей?
5. Что способствует развитию рыночных отношений?
6. Что обозначает понятие «невидимая рука рынка»?

Темы рефератов
1. Проблемы становления рыночной инфраструктуры в России. 
2. Роль домохозяйства как субъекта рыночных отношений. 
3. Современные модели рыночной экономики.
4. Этапы становления рыночной экономики





Тестовые задания

1. Общим условием возникновения рынка и товарного производства является:
1) появление денег;
2) развитие промышленности;
3) разделение труда;
4) сосредоточение всего производственного цикла в одной производственной ячейке.
2. Функция рынка, уравновешивающая спрос и предложение, называется:
1) регулирующей;
2) распределительной;
3) информационной;
4) ценообразующей.
3. К основным субъектам рынка относят:
1) государство;
2) бизнес;
3) домохозяйства;
4) биржи и страховые общества.
4. По экономическому назначению объектов рыночных отношений, рынок подразделяется на:
1) оптовый рынок;
2) рынок автомобилей;
3) рынок товаров и услуг;
4) рынок покупателей.
5. К объектам рыночных отношений не принадлежат:
1) здания, сооружения;
2) государство;
3) ценные бумаги;
4) транспорт.
6. Совокупность организационно-правовых форм, опосредствующих движение товаров и услуг, акты купли-продажи, или совокупность институтов, обслуживающих рынок и выполняющих определенные функции по обеспечению нормального режима его функционирования – это____________?
7. По степени ограничения конкуренции различают следующие рынки:
1) равновесный рынок;
2) оптовый рынок;
3) монопольный рынок;
4) рынок товаров и услуг.
8. Рыночный механизм:
1) делает ненужными планы отдельных хозяйственных единиц;
2) служит для согласования единого государственного плана;
3) сохраняет все предприятия независимо от их эффективности;
4) координирует планы потребителей и производителей.
9. В условиях рыночного хозяйства:
1) члены общества реализуют свои цели через рынок.
2) поток хозяйственной информации идёт от государства.
3) частная собственность заменена общественной.
4) хозяйственная деятельность отдельных субъектов регламентируется государством.
10. Функция рынка, освобождающая общественное производство от неэффективных хозяйственных единиц, и поощряющая развития наиболее перспективных структур, называется:
1) посреднической;
2) санирующей;
3) распределительной;
4) информационной.
11. Какая из названных характеристик относится к рыночной экономике:
1) конкуренция;
2) централизованное планирование;
3) преобладание государственной собственности;
4) государственное ценообразование.
12. Решение проблемы «что производить» в рыночной экономике зависит от:
1) наличия необходимых ресурсов;
2) объёма и динамики спроса;
3) решений правительства;
4) самого производителя.
13. В рыночном хозяйстве:
1) гарантируется максимум благосостояния для каждого;
2) государство определяет содержание хозяйственной деятельности;
3) происходит равномерное распределение доходов;
4) происходит наиболее эффективное распределение ограниченных ресурсов общества.
14. К рынкам, классифицируемым по типу конкуренции, не относятся:
1) монопольный рынок;
2) рынок совершенной конкуренции;
3) мировой рынок;
4) региональный рынок.
15. К недостаткам рынка относят:
1) неравномерность в распределении личных доходов;
2) возникновение монопольных тенденций в экономике;
3) неэффективность отдельных компаний;
4) неконкурентоспособность отдельных экономических субъектов.
16. К достоинствам рыночного механизма регулирования относятся:  
1) оперативное реагирование производства на изменение текущего спроса;
2) наличие механизма защиты окружающей среды;
3) вытеснение мелкого производителя крупным;
4) поощрение риска, инициативы, ответственности.
17. Рынок как экономическая форма организации общественного производства позволяет: 
1) расширить ограниченные возможности индивидуумов;
2) тратить как можно больше денег; 
3) создавать сбережения; 
4) осуществлять контакт покупателей и продавцов.


18. Найдите соответствие приведенных моделей соответствующим им характерным чертам:
	1. Американская модель
	1. Государственное экономическое планирование

	2. Шведская система
	2. Обогащение наиболее активной части населения

	3. Японская система
	3. Социальная направленность политики государства


19. Выберите необходимый термин из нижеперечисленных и заполните схему. Слова для заполнения схемы: услуг, национальный, дефицитный, капиталов, регулируемый, ценных бумаг, труда, равновесный, мировой, свободный.
 (
Рынок
товаров
?
?
?
?
информации
местный
?
?
монополизированный
?
?
избыточный
?
?
)



20. Выберите необходимый термин из нижеперечисленных и заполните схему. Слова для заполнения схемы: блага, домашние хозяйства, объекты, фирмы, услуги, государство, факторыпроизводства.
 (
Рыночные отношения
Субъекты
?
?
?
?
?
?
?
)













2.2. ТЕОРИЯ РЫНОЧНОГО ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ: СПРОС, ПРЕДЛОЖЕНИЕ И РЫНОЧНОЕ РАВНОВЕСИЕ

План занятия:
1. Спрос, факторы рыночного спроса. Закон спроса.
2. Предложение, факторы рыночного предложения. Закон предложения.
3. Взаимодействие спроса и предложения. Рыночное равновесие.
4. Механизм установления рыночного равновесия по маршалу и вальрасу.
5. Понятие, виды эластичности спроса и предложения. 

ключевые термины И ПОНЯТИЯ
Понятие рыночного спроса. Закон спроса. Факторы спроса. Индивидуальный и рыночный спрос. Эффект дохода и эффект замещения. Понятие предложения. Закон предложения. Факторы предложения. Равновесная цена и равновесный объем. Неравновесные состояния рынка. Эластичность. Определение эластичности. Формулы эластичности. Графики эластичности. Эластичность и ее виды. Перекрестная эластичность. Эластичность спроса по доходу. Точечная эластичность. Дуговая эластичность.  Эластичность предложения. Факторы эластичности.
Темы рефератов
1. Показатели эластичности и их применение при анализе и прогнозировании рыночных процессов.
2. Проблемы государственного вмешательства в рыночное ценообразование: цели и последствия.
3. Эластичность и ее значение для предпринимательской практики.

Вопросы для самоподготовки
1. Какие факторы, влияют  на эластичность спроса?
2. Какие  факторы, влияют на эластичность предложения?
3. Чем отличаются  понятия «спрос» и «потребность»? 
4. Что такое платежеспособный спрос?
5. Тождественны ли понятия «изменения в спросе» и «изменение величины спроса»? Аргументируйте свой ответ примерами.
6. Какую роль имеет фактор времени  в формировании рыночного предложения?

Тестовые задания
1. Выберите необходимый термин из нижеперечисленных и вставьте в каждое из следующих утверждений или определений:
1) ___________ утверждает, что существует отрицательная связь между количеством какого-либо продукта, которое потребители желают и могут купить, и ценой, которую они должны платить для его приобретения.
2) ___________ – цена, при которой величина спроса равна величине предложения.
3) ___________ – это такой товар, спрос на который падает при увеличении дохода.
4) Два товара являются _________, если рост цены на один из них вызывает расширение спроса на другой товар.
5) ___________ – количество товара в точке пересечения кривых спроса и предложения, когда цена спроса равна цене предложения.
Перечень терминов: товары-комплементы; закон спроса; предложение; равновесное количество; нормальный товар; спрос; инфериорный товар; товары-субституты; равновесная цена; закон предложения.
2. Выберите необходимый термин из нижеперечисленных и вставьте в каждое из следующих утверждений или определений:
1) В силу закона спроса эластичность спроса по ___________ имеет отрицательное значение.
2) Для товаров первой необходимости эластичность спроса по лежит в диапазоне от 0 до 1.
3) Для товаров-комплементов _________ эластичность спроса отрицательна.
4) Линейная кривая предложения с положительным наклоном, пересекающая ось Р выше начала координат, ____________ на всем своем протяжении.
5) Линейная кривая спроса, перпендикулярная оси   Q, _________на всем своем протяжении.
Перечень терминов: доход; прямая; точечная; эластична; дуговая; неэластична; цена; абсолютно эластична; перекрестная; абсолютно неэластична.
3. Как влияют на спрос и предложение, различные сдвиги в экономической ситуации? 
Пометьте крестиками в приведенной ниже таблице клетки, соответствующие наличию влияния. Клетки, где влияние отсутствует, оставьте пустыми. В первой строке таблицы в качестве примера нужные клетки уже помечены.
	
	Сдвиг кривой спроса
	Движение вдоль кривой спроса
	Сдвиг кривой предложения
	Движение вдоль кривой предложения

	Изменение цен
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	Изменение цен товаров-заменителей
	
	
	
	

	Изменение моды
	
	
	
	

	Внедрение новой технологии производства
	
	
	
	

	Изменение доходов потребителей
	
	
	
	

	Изменение цен на сырье
	
	
	
	

	Изменение цен дополняющих товаров
	
	
	
	

	Появление сильных инфляционных ожиданий
	
	
	
	


5) 
4. 
5. Спрос ‒ это:
1) потребности населения в данном благе;
2) платежеспособные потребности;
3) желание людей обладать теми или иными благами;
4) доход, связанный со сбережениями.
6.  Закон спроса характеризует:
1) прямую зависимость величины спроса от уровня цен;
2) обратную зависимость величины спроса от уровня цен;
3) прямую зависимость цены от величины спроса;
4) обратную зависимость цены от величины спроса.
7.  Перемещение вниз по кривой спроса может быть вызвано:
1) изменением вкуса потребителей;
2) ростом числа потребителей, использующих данный товар;
3) понижением цен на дополняющий товар;
4) снижением цен на данный товар.
8.  Фактор, определяющий величину спроса на товар:
1) цена;
2) мода;
3) погода;
4) изменение величины доходов населения.
9.  Если два товара взаимозаменяемы (масло-маргарин), то рост цены на масло приведет:
1) падению спроса на масло;
2) росту спроса на маргарин;
3) увеличению объема спроса на масло;
4) снижению величины спроса на масло.
10.   Закон предложения при росте цен и прочих равных условиях проявляется:
1) в изменении предложения;
2) в росте величины предложения;
3) в сокращении объема предложения;
4) в росте спроса.
11.   Рыночное равновесие устанавливается при условии:
1)  величина спроса равна величине предложения;
2) затраты равны результатам;
3)  уровень технологии меняется постепенно;
4)  цены на товары остаются неизменными.
12.   Если рыночная цена выше равновесной, то:
1) величина спроса больше величины предложения;
2) спрос меньше предложения;
3) величина предложения больше величины спроса;
4) предложение меньше спроса.
13.   Издержки на производство данного товара повысились, это переместит:
1) кривую спроса вправо вверх;
2) кривую предложения вправо вниз;
3) кривую спроса влево вниз;
4) кривую предложения влево вверх.
14.   Эластичность спроса по цене характеризуется отношением:
1) изменение цены к изменению спроса;
2) изменение спроса к изменению предложения;
3) процентного изменения величины спроса к процентному изменению цены на товар;
4) процентного изменения предложения товара к процентному изменению величины спроса.
15.   Если цена на товар увеличилась, на 1% и это привело, к сокращению спроса на товар на 1% , то это спрос:
1) неэластичный;
2) совершенно эластичный;
3) единичной эластичности;
4) дуговой эластичности.
16.  Если снижается цена на товар, то спрос: 
1) на товар-заменитель остается неизменным;
2) на товар-заменитель будет падать;
3) на товар-дополнитель остается неименным;
4) на товар-дополнитель будет расти.
17.  На положение кривой спроса на говядину повлияют:
1) рост цены на говядину;
2) увеличение цены на свинину и курятину;
3) рост доходов потребителей;
4) снижение цены на говядину.
18.   Кривая спроса на товар – это кривая, каждая точка которой показывает:
1) количество покупателей, которые готовы купить товар по соответствующей цене товара;
2) величину спроса при соответствующем значении цены товара;
3) количество товара, которое потребители имеют возможность купить при данной цене товара;
4) цену спроса при соответствующем значении количества товара;
5) величину спроса при соответствующем значении дохода.
19.   Сокращение предложения означает, что:
1) производители предлагают меньшее количество продукта при любой цене;
2) величина спроса уменьшилась при данном уровне цены;
3) цена предложения сократилась при данном уровне количества продукта;
4) потребность в данном продукте уменьшилась.

ЗАДАЧИ
1. Кривая спроса на определенный товар описывается уравнением                 Qd + 2P = 600, кривая предложение уравнением Qs - 4Р = 300. Предположим, что государство установило фиксированную цену на этот товар на уровне 10 д.ед. 
Определите: Насколько эта отклоняется от равновесной? Приведет ли установление фиксированной цены к дефициту или излишку товара на рынке, и в каком, количестве? 
2. Если функция спроса на товар задана уравнением Qd = 20 - 3P, тогда дуговая эластичность спроса по цене при ее снижении с 5 рублей до 4 рублей составит?

ЭССЕ
А. Либеральая экономическая политика работает только на богатых, или она эффективна для всех? 
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Эффективность рыночной экономики определяется эффективностью ее механизмов: цен, заработной платы, невидимой руки. Возникновение диспропорций связана с нарушением функционирования механизмов рынка.
· Удовлетворение каких потребностей способствуют социально-экономическому развитию? Распределение доходов в обществе это часть механизма рынка. Удовлетворяя платежеспособный спрос богатых мы способствуем развитию общества и показываем эффективность рыночной системы.  Спрос тех доходы которых низки удовлетворяется в соответствии с их возможностями оплатить и рынку не требуется корректировка объемов спроса групп населения с низкими доходами. Невозможность одних групп населения потреблять больше связано только с их не желанием работать и зарабатывать больше, а не возможностями влияние богатых людей повлиять на принятие экономических решений в свою пользу. Должны быть в экономической системе встроенные стабилизаторы влияния  механизмов рынка на социально-экономическую ситуацию в стране, регионе, городе.
· Выигрыш  бедных в количестве денег у богатых. На сколько правильно это замечание.
· Перераспределительная роль государства значительно в большей степени помогает бедным чем богатым. 
Б. Россия обладает уникальной экономической системой?
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Исключительность государства российского базируется на многих идеях и принципах: православное христианство, большая территория, жесткие реформы и революции (Петр 1, войны, революция 1917, голод, красный террор, первые в космосе, реформы 90-х, либерализм последних 20 лет, реформы большинства областей жизни общества, более 100 наций и народностей).  Мы обладаем особой идентичностьюи неповторимостью в построении экономической системы .  Реформы на «западный» манер толь вредят стране?
· Существует свой собственный генотип россияне и рыночная экономика  выберет свой отражающий только истинные либеральные ценности преобразуясь в новую экономику.
· Существует только один тип развития цивилизационный который позволит пройти путь западных стран Россией и стать полноправным членом мирового клуба развитых стран.
· Какой путь у России: исторический, копирование западных ценностей, азиатский путь или свой ни кем не пройденный?
В. Свободное эссе национальных особенностей формирования рыночных отношений:  (праву собственности, механизмам саморегуляции рынка, социальным проблемам и др.) Япония, Китай, Тайвать, Малазия, Сингапур, Вьетнам.
Г. Выберете фирму и опишите как влияет спрос и предложение на деятельность фирмы и конкурентов.
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Какая динамика и сезонность товара?
· Эластичный или не эластичный товар продаваемый фирмой?
· Каким образом можно определить спрос  на новом рынке?
· Как могут отличатся кривая спроса на продукции местного рынка от спроса на продукцию местного рынка? (покажите графически).
· Как влияют на спрос продукции фирмы присутствие товаров субститутов?
Е. Свободное эссе по механизму взаимодействия  спроса и предложения и равновесия на рынке.




ГЛАВА 3. ТЕОРИЯ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО ПОВЕДЕНИЯ
И ПРОИЗВОДСТВА

3.1. ТЕОРИЯ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО ПОВЕДЕНИЯ

план занятия:
1. Потребительские предпочтения и полезность.
2. Кардиналисткая (количественная) теория полезности. Законы Госсена.
3. Порядковый анализ полезности (ординалистская концепция). Концепция кривых безразличия. Карта кривых безразличия.
4. Реакц потребитеоя на изменение дохоа и цены.
5. Эффект замены и эффект дохода.

Ключевые термины и понятия
Потребительский набор. Полезность. Функции полезности. Предельная полезность. Предпочтения. Потребительский выбор. Законы Госсена. Потребительское множество. Кардиналистская концепция полезности. Спрос и убывающая предельная полезность. Законы Госсена.    Ординалистская концепция полезности.  Аксиома полной упорядоченности. Аксиома транзитивности. Аксиома ненасыщения.  Кривая  безразличия потребителя. Карта кривых безразличия. Предельная норма замещения. Бюджетная линия. Равновесие (оптимум) потребителя.  Эффект дохода и эффект замещения. Парадокс Гиффена.    Потребительский выигрыш.

Темы рефератов
1. Законы Т.Госсена и их графический комментарий.
2. Характеристика и модель потребительского поведения в современной России.
3. Уровень и динамика потребления российских домохозяйств в современных условиях.
4. Кривые Э.Энгеля и их роль в анализе поведения потребителя.
5. Теория потребительского выбора и принятие управленческих решений.

Вопросы для самоподготовки
1. Тождественны ли понятия «семья» и «домашнее хозяйство»?
2. Какое содержание  вкладывается в понятие «рациональное поведение потребителя»?
3. Какими свойствами обладают кривых безразличия?
4. Что выражает бюджетная линия?
5. Чем отличается количественная теория от порядковой поыедения потребителя?
6. В чем оличие нормального товара от товара Гиффена?

Тестовые задания

1. Выберите необходимый термин из нижеперечисленных и вставьте в каждое из следующих утверждений или определений:
1) ___________ – это прирост общей полезности при увеличении объема потребления данного блага на 1 единицу.
2) ___________  – это совокупная полезность всех потребляемых благ.
3) ___________   – это общее удовлетворение, которое получает потребитель от потребления данного количества блага в определенный промежуток времени.
4) Сформировавшиеся в процессе предшествующего поведения и основанные на субъективной оценке потребителем полезности благ, четко определенные и устойчивые во времени предпочтения потребителя, последовательно применяемые им при выборе между благами __________. 
5) Функция, выражающая величину полученной потребителем общей полезности в зависимости от количества потребленных им в данный период времени благ _________________.
6) Принятие потребителем решения о распределении своего бюджета таким образом, чтобы структура и количество купленных благ обеспечили бы ему максимальную полезность.
Перечень терминов: предельная полезность, общая полезность, полезность, потребительские предпочтения, функция полезности, потребительский выбор, потребности, блага, бюджетные линии.
1.   Полезность – это:
1) свойства блага приносить пользу потребителю;
2) суждение о ценности того или иного блага;
3) затраченный конкретный труд на производство потребительной стоимости;
4) обладание полезными элементами для здоровья человека.
1.    Кардиналистская теория полезности отличается от ординалистской тем, что:
1) не использует моделей;
2) не рассматривает субъективных предпочтений;
3) считает возможным количественное определение полезности;
4) верно все перечисленное;
5) верно а)  и б). 
1.   Первый закон Госсена состоит в том, что:
1) в одном непрерывном акте потребления полезность каждой последующей единицы потребляемого блага убывает;
2) при повторном акте потребления полезность каждой единицы блага уменьшается по сравнению с нее полезностью при первоначальном потреблении;
3) при повторном акте потребления полезность каждой единицы блага увеличивается по сравнению с ее полезностью при первоначальном потреблении;
4) действуют утверждения а) и б).
1.   Понятие «предельная полезность» товара А отражает: 
1) изменение общей полезности при покупке дополнительной единицы товара А;
2) реакцию покупателя на изменение цены товара А;
3) приращение общей полезности при покупке дополнительной единицы товара-заменителя, когда количество товара А не меняется;
4) величину, равную общей полезности товара А, деленной на число приобретаемых единиц товара А.
1. Закон предельной полезности означает:
1) стремление потребителей к получению выгод не имеет предела;
2) с ростом потребления одного из благ прирост полезности убывает с каждой дополнительно потребленной единицей;
3) величина полученной в процессе потребления благ полезности убывает по мере изменения предпочтений потребителя;
4) величина полученной потребителем полезности убывает по мере того, как в процессе потребления он выявляет действительную ценность благ;
5) предел получения полезности определяется величиной дохода потребителя.
1. Потребитель стремится максимизировать:
1) предельную полезность;
2) среднюю полезность;
3) общую полезность;
4) все перечисленные полезности.
1.  Кривая безразличия показывает:
1) различные комбинации двух благ, имеющих одинаковую полезность;
2) одинаковые по полезности потребительские  наборы;
3) эффективную замену одного блага другим;
4) верно а) и б);
5) все вышеперечисленное верно.
1.   Если действует аксиома транзитивных предпочтений, то кривые безразличия потребителя: 
1) не могут пересекаться;
2) не могут быть вертикальными;
3) не могут быть горизонтальными;
4) могут иметь положительный наклон;
5) верно б) и в).
1. Положение и наклон кривой безразличия для отдельного потребителя объясняется:
1) его предпочтениями и размерами дохода;
2) только ценами покупаемых товаров;
3) предпочтениями, размерами дохода и ценами покупаемых товаров;
4) только его предпочтениями;
5) ценами покупаемых товаров и размерами доходов.
1. Какое из нижеприведенных определений правильно отражает понятие «бюджетная линия»:
1) линия, определяющая границы потребительского выбора;
2) линия, показывающая все наборы благ, которые потребитель может купить;
3) линия, отражающая величину расходов при насыщении потребителя в благе;
4) верно а) и б).
1. Наклон бюджетной линии отражает:
1) соотношение цен, входящих в потребительский набор благ;
2) границы возможного потребления благ при данных ценах благ;
3) альтернативные издержки одного блага в виде некоторого количества другого блага;
4) верно а) и в).
1. Бюджетная линия сдвигается влево в случае:
1) доход потребителя уменьшается или цены товаров возрастают одинаково;
2) доход потребителя не изменяется, а цены снижаются одинаково;
3) доход потребителя увеличивается или цены товаров снижаются 
4) одинаково;
5) цены товаров изменяются непропорционально.
1. Увеличение дохода потребителя графически выражается:
1) в увеличении наклона бюджетной линии;
2) в параллельном сдвиге бюджетной линии вверх;
3) в смещении кривой безразличия вправо;
4) в смещении бюджетной линии влево вниз.
1. Оптимальным для потребителя является набор благ, при котором:
1) требуются минимальные затраты бюджета потребителя;
2) обеспечивается получение потребителем максимальной полезности;
3) ничто из перечисленного не соответствует условию;
4) нет верного ответа.
1. Падение величины спроса на товар, происходящее под влиянием падения его цены называется:
1) эффектом дохода;
2) парадоксом Гиффена;
3) парадоксом Энгеля;
4) эффектом замещения;
5) парадоксом Маршалла.
1. Готовность покупать дополнительные единицы производимого товары только по более низкой цене лучше всего объясняет:
1) эффект замещения;
2) принцип убывающей предельной полезности;
3) эффект дохода;
4) закон предложения.
1. Кривая «цена – потребление» показывает: 
1) последовательные положения равновесия потребителя в соответствии с изменением цены на одно из благ;
2) функцию спроса на товар;
3) верны все утверждения.
1. Кривая «доход - потребление» показывает: 
1) последовательные положения равновесия потребителя в соответствии с ростом его доходов;
2) последовательные положения равновесия потребителя в соответствии с равномерным изменением цен на блага;
3) зависимость объемов потребления от уровня доходов потребителя;
4) верны утверждения а) и б).
1. Точка потребительского оптимума называется также точкой равновесия потребителя, потому что:
1) в этой точке потребитель не имеет стимулов для изменения соотношения товаров в потребительском выборе;
2) в этой точке потребитель тратит весь свой доход;
3) в этой точке потребитель не может повлиять на цены товаров;
4) это точка-точка касания бюджетной линии и кривой безразличия.


задаЧИ
1. Функция общей полезности индивида от потребления блага Х имеет вид: TUx= 40X – X2, а от потребления блага Y: TYY=18Y– 4Y2. Он потребляет 10 единиц блага X и 2 единицы блага Y. Предельная полезность денег составляет 1/2. Определите цены товаров X и Y.
2. В таблице представлены два варианта динамики совокупной (TU) и предельной полезности (MU) условного товара. Задание: заполните недостающие клетки в таблице.
	Количество товара
	Вариант 1
	Вариант 2

	
	TU
	MU
	TU
	MU

	1
	800
	800
	1200
	…

	2
	1400
	…
	…
	900

	3
	1900
	500
	…
	600

	4
	2300
	…
	3000
	…

	5
	…
	300
	3100
	…




3.2. ТЕОРИЯ ПРОИЗВОДСТВА: ВЫБОР ФАКТОРОВ И ФОРМИРОВАНИЕ ИЗДЕРЖЕК ПРОИЗВОДСТВА

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Производство и производственная функция. Производственный выбор в краткосрочном периоде.
2. Производственный выбор в долгосрочном периоде: замещение факторов производства.
3. Выбор оптимального размера производства. Эффект масштаба.
4. Производство и технический прогресс.
5. Издержки. Бухгалтерские издержки. Экономические издержки.
6. Постоянные, переменные, общие, средние и предельные издержки производства.


КЛЮЧЕВЫЕ ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ
Краткосрочный период. Долгосрочный период.  Закон убывающей производительности. Кривые продукта от переменного фактора. Общий продукт. Предельный продукт. Средний продукт. Изокванта. Эффект масштаба. Положительный эффект масштаба. Технология. Технологическая эффективность. Предельная норма технологического замещения.  Издержки производства. Альтернативные издержки фирмы (явные и неявные).Нормальная прибыль. Постоянные издержки. Переменные издержки. Предельные издержки. Средние издержки.  Издержки фирмы в краткосрочном периоде.  Издержки фирмы в долгосрочном периоде. Эффект масштаба и издержки фирмы.

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1. Обеспечение эффективности предприятий в условиях современного рынка (на примерах).
2. Оптимизация производства: основные факторы и ограничения. 
3. Примеры действия закона убывающей производительности в современной экономике.
4. Проблема снижения издержек на российских предприятиях.
5. Концепция альтернативных издержек производства и предпринимательская практика.

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ
1. Что понимается под экономическими издержками?
2. К какой категории издержек и почему относятся такие виды затрат, как: заработная плата администрации, налог с продаж, транспортные расходы, затраты на рекламу, социальное страхование, арендная плата?
3. В чем состоит сущность закона убывающей предельной производительности (отдачи)?
4. Что такое отдача от масштаба и почему она существует?
5. Определите отличия короткого, мгновенного и длинного периодов производства.

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ

1. Выберите необходимый термин из нижеперечисленных и ставьте в каждое из следующих утверждений или определений:
1) ____________ определяется как прирост общего объема выпуска при использовании дополнительной единицы переменного фактора.
2) _____________ утверждает, что по мере вовлечения в производство дополнительных единиц переменного фактора (при неизменности остальных) достигается такая точка, начиная с которой дальнейшее использование дополнительных единиц этого фактора сопровождается падающим приростом общего продукта.
3) ____________ – это доходы, которые можно было бы получить при наилучшем альтернативном использовании на стороне ресурсов, принадлежащих фирме и самостоятельно используемых ею.
4) В микроанализе__________– это период времени, достаточный для того, чтобы фирма могла изменить количество любого используемого ею фактора.
5) _____________равна произведению цены продукции на объем реализованного количества.
Перечень терминов: общая выручка, краткосрочный период, цена, долгосрочный период, закон убывающей предельной производительности, закон возрастания альтернативных издержек, предельные издержки, внутренние издержки, предельный продукт, общий продукт.
2. В микроэкономике под производством понимается:
1) процесс преобразования производственных ресурсов в блага;
2) процесс создания материальных благ;
3) процесс, посредством которого решается проблема редкости благ;
4) процесс создания благ, отвечающих требованиям рыночного спроса;
5) верно а) и б).
3. Что из нижеперечисленного не относится к факторам производства:
1) климатические условия;
2) неквалифицированный работник;
3) устаревшее оборудование;
4) предприимчивость;
5) нет верного ответа.
4. Производственная функция отражает:
1) любую функциональную связь между вводимыми факторами производства;
2) применение наиболее передовой для данных условий технологии;
3) оптимальное сочетание производственных факторов;
4) способность фирмы осуществлять прибыльное производство;
5) верно в) и г).
5. Производственная функция характеризуется возрастающей отдачей от масштаба при выполнении условий:
1) увеличение затрат как капитала, так и труда на 12 % вызывает рост выпуска на 12 %;
2) увеличение затрат как капитала, так и труда на 12% вызывает рост выпуска на 15 %;
3) увеличение затрат как капитала, так и труда на 12 % вызывает рост выпуска на 10 %;
4) увеличение затрат капитала на 12 % и затрат труда на 10 % вызывает рост выпуска на 5 %;
5) увеличение затрат как капитала, так и труда на 20 % вызывает рост выпуска на 25 %.
6. Закон убывающей производительности означает, что:
1) с ростом использования переменного и постоянного факторов производства общий продукт имеет тенденцию снижаться;
2) с ростом использования переменного фактора производства средний продукт сначала возрастает, а затем снижается;
3) утверждает, что с ростом использования переменного ресурса при неизменности постоянного фактора наблюдается снижение отдачи от использования переменного ресурса;
4) с ростом использования переменного фактора общий продукт имеет тенденцию возрастать.
7. Взаимосвязь между вариантами сочетаний двух ресурсов и объемом выпуска выражается при помощи:
1) кривой равных издержек;
2) кривой производственных возможностей;
3) изокванты;
4) изокосты;
5) нет верного ответа.
8. Применяемое для анализа понятие «долгосрочный период» означает:
1) производство, в котором любой фактор нельзя изменить в течение месяца;
2) период времени продолжительностью не менее года;
3) период времени, в течение которого можно изменить все факторы производства;
4) технологию с длительным циклом.
9. Применяемое для анализа понятие «краткосрочный период» означает:
1) невозможность изменить какой - либо фактор производства;
2) непродолжительный период времени не более недели;
3) период времени, в течение которого фирма должна использовать ресурс;
4) технологию с коротким циклом;
5) верно в) и г).
10. В микроэкономическом анализе под изокостой понимается:
1) линия, отражающая комбинацию производственных факторов, которые обеспечивают одинаковый объем выпуска продукции;
2) линия, отражающая комбинацию производственных факторов, которые обеспечивают осуществление производства с одинаковыми общими издержками;
3) кривая, отражающая технологически эффективные комбинации факторов производства;
4) кривая, отражающая экономически эффективные комбинации факторов производства.
11. Оптимальным по издержкам производства будет такой объем производства, для которого:
1) предельная норма технологического замещения равна соотношению рыночных цен факторов производства;
2) достигается наименьший из возможных уровень издержек производства;
3) разница между средними издержками производства и рыночной ценой является наибольшей;
4) все виды издержек являются убывающими;
5) все перечисленное верно.
12. Траектория развития – это:
1) кривая, показывающая изменение предельной производительности производственных факторов;
2) линия, показывающая направленность долгосрочной динамики спроса на производственные факторы;
3) кривая, отражающая изменения в выпуске продукта при увеличении применения производственных факторов;
4) линия, отражающая закономерности изменения размеров предприятия;
5) все утверждения верны.
13. Оптимальным по издержкам будет такой объем выпуска, для которого:
1) предельная норма технологического замещения равна соотношению рыночных цен факторов производства;
2) достигается наименьший из возможных уровень издержек производства;
3) разница между средними издержками производства и рыночной ценой является наибольшей;
4) все виды издержек являются убывающими;
5) все утверждения верны.
14. С целью обеспечения эффективности производства фирма должна увеличивать применение данного фактора до тех пор, пока:
1) предельная норма технологического замещения данного фактора не станет равной нулю;
2) предельная производительность фактора не станет отрицательной;
3) предельная производительность фактора не станет равной его рыночной цене;
4) средняя производительность фактора не начнет снижаться;
5) предельная производительность фактора не начнет снижаться.
15. В микроэкономическом анализе под экономическими издержками понимаются:
1) денежные выплаты поставщикам производственных ресурсов;
2) затраты по удержанию производственных ресурсов от альтернативного использования;
3) выраженная в стоимостной форме затраты, которые отражены в бухгалтерском учете;
4) верно а) и б);
5) все перечисленное неверно.
16. Укажите, какие элементы не входят в издержки производства?
1) Мз (материальные затраты) и Ам (амортизация);
2) ЗП (заработная плата);
3) R (рента);
4) % (процент);
5) Рэ (прибыль экономическая).
17. Укажите, какие элементы не входят в себестоимость производства?
1) Мз (материальные затраты) и Ам (амортизация);
2) ЗП (заработная плата);
3) R (рента);
4) % (процент);
5) Р (прибыль).
18. Если долгосрочные средние издержки производства возрастают, то проявится следующий   эффект масштаба производства:
а) положительный;
б) постоянный;
в) отрицательный;
г) нейтральный.
19. Если убытки при всех объемах производства превосходят совокупные постоянные издержки, то:
1) фирме следует превысить предельные издержки;
2) в долгосрочном периоде фирме следует прекратить совою деятельность;
3) в краткосрочном периоде фирме следует прекратить свою деятельность;
4) фирме следует в краткосрочном периоде развивать производство. 

20. Найдите соответствующее определение перечисленным понятиям, проставив номера ответов в квадратах.
	Понятия
	Варианты ответов

	1) предельный продукт труда фактора производства;
2) средние общие издержки;
3) отрицательный эффект масштаба производства;
4) средние переменные издержки;
5) общие постоянные издержки;
6) неявные издержки;
7) производительность труда;
8) краткосрочный период;
9) бухгалтерские издержки.

	1. Альтернативные издержки использования ресурсов, принадлежащих владельцам фирмы.
2. Дополнительные издержки, связанные с увеличением производства единицы продукции.
3. Стоимость израсходованных ресурсов, оцененная в текущих ценах их приобретения.
4. Издержки, равные сумме доходов, которую можно получить при наиболее выгодном из всех альтернативных способов использования затраченных ресурсов.
5. Ситуация, при которой объем производства фирмы растет быстрее, чем применяемые ресурсы.
6. Издержки, величина которых не зависит от объема выпускаемой продукции.
7. Прирост общего объема продукции в результате применения дополнительной единицы данного переменного ресурса.
8. Издержки, величина которых изменяется в зависимости от изменения объема
производства.
9. Общие издержки в расчете на единицу продукции.
10. Период, в течение которого изменяется объем применения всех факторов производства.
11. Средний продукт труда, объем продукции в расчете на единицу используемого труда.
12. Ситуация при которой рост объема производства в фирме отстает от роста затрат.
13. Период, в течение которого не изменяется объем применения некоторых факторов производства.
14. Переменные издержки в расчете на единицу продукции.




ЗАДАЧИ
1. Заполните таблицу недостающими данными:
	Объем переменного ресурса
	Общий 
продукт
	Средний продукт
	Предельный 
продукт

	1
	100
	
	

	2
	
	60
	

	3
	150
	
	

	4
	
	
	10

	5
	
	50
	


2. Если фирма производит и продаёт 20 тыс. телефонов в год при средних переменных издержках (AVC) в 1750 рублей и постоянных издержках производства в 8 млн. рублей, то при рыночной цене одного телефона 2500 рублей прибыль фирма равна? 

ГРАФИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ
1. Что за кривые издержек изображены на рисунке? Подпишите название кривых.
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3.3. ТЕОРИЯ ПРОИЗВОДСТВА: МАКСИМИЗАЦИЯ ПРИБЫЛИ. НЕОПРЕДЕЛЕННОСТЬ И РИСКИ В МИКРОЭКОНОМИКЕ

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Цели фирмы: выручка и прибыль.   Максимизация прибыли.
2. Рыночная неопределенность и риски. Виды рисков.
3. Трансакционные издержки как проявление несовешенства рынков.

КЛЮЧЕВЫЕ ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ
Выручка и прибыль. Максимизация прибыли. Общая прибыль. Бухгалтерская прибыль. Нормальная прибыль. Экономическая прибыль. Принцип максимизации прибыли. Рыночная неопределенность. Риск. Чистый риск. Спекулятивный риск. Ожидаемое значение. Нерасположенность к риску. Безразличие к риску. Склонность к риску. Диверсификация риска. Страхование. Моральный риск. Ассиметрия информации. Риск безответственности. Рыночная неопределенность.  Способы снижения ассиметрии информации. Общественные организации. Рыночные сигналы.

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1. Общественные потребности и оптимальный размер фирмы.    
2. Мотивация управляющих и результат хозяйствования.
3. Отношение людей к риску: противники риска, нейтральные к риску, склонные к риску.
4. Страхование рисков в бизнесе.

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ
1. Чем определяются оптимальные размеры фирмы? Где проходит граница ее эффективности?
2. Почему в экономике существуют разные типы фирм? 
3. Назовите основные организационно-правовые формы предприятий в российской экономике. Какие из них кажутся вам наиболее важными для нашей страны?
4. Почему невозможно установить рыночную неопределенность?
5. Можно ли утверждать, что хорошее воспитание исключает моральный риск?
6. На каком рынке – минеральной воды или обуви – следует с большей вероятностью ожидать негативного отбора? Обоснуйте свой вывод.

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ

1. Экономическая прибыль фирмы ‒ это:
1) синоним бухгалтерской прибыли;
2) величина дохода, полученного фирмой после вычета налогов;
3) величина дохода, превышающего величину экономических издержек фирмы;
4) разница между общей выручкой и бухгалтерскими издержками;
5) верно а) и г).
2. Валовая прибыль фирмы определяется как разница между:
1) предельными издержками и предельным доходом;
2) общим доходом и общими издержками;
3) общим доходом и средними издержками;
4) предельным доходом и предельными издержками.
3. В чём разница между бухгалтерской и экономической прибылью?
1) экономическая прибыль больше бухгалтерской прибыли на величину неявных затрат на производство;
2) бухгалтерская прибыль больше экономической прибыли на величину бухгалтерских затрат;
3) экономическая прибыль равна нулю, если бухгалтерская прибыль равна неявным затратам на производство;
4) бухгалтерская прибыль равна нулю, если нормальная прибыль равна экономической прибыли;
5) экономическая прибыль меньше бухгалтерской прибыли на величину неявных затрат на производство
4. Валовой продукт ‒ это:
1) объем производства, при котором переменные издержки равны 0;
2) объем производства от использования всех факторов производства;
3) прирост производства при неизменном состоянии факторов производства;
4) все ответы неверны.
5. Средний продукт ‒ это объем производства:
1) от использования единицы постоянного фактора;
2) от использования единицы переменного фактора;
3) от использования дополнительной единицы переменного ресурса;
4) в ренте на единицу данного ресурса.

6. Предельный продукт ‒ это прирост общего объема производства в результате:
1) применения дополнительной единицы ресурса;
2) применения дополнительной единицы труда;
3) роста производительности труда;
4) все ответы неверны.
7. Предельный доход ‒ это:
1) валовой доход на единицу продаж;
2) валовой доход на единицу произведенной продукции;
3) изменение дохода в результате изменения на единицу продаж;
4) все ответы неверны.
8. Средний доход ‒ это доход:
1) получаемый в результате изменения продаж на единицу продукции;
2) получаемый в случае продажи всей произведенной продукции;
3) полученный от реализации единицы продукции;
4) полученный как результат деления валового дохода на объем реализованной продукции.
9. Валовой доход ‒ это:
1) выручка от реализации минус бухгалтерские издержки;
2) стоимостное выражение всей производимой продукции;
3) доход, полученный от реализации всей продукции;
4) выручка от реализации минус экономические издержки.
10. Условия максимизации прибыли для фирмы ‒ это равенство:
1) валового дохода и валовых издержек;
2) среднего дохода, средних издержек и цены;
3) предельного дохода и предельных издержек;
4) предельного дохода, предельных издержек и цены.
11. Точка безубыточности графически соответствует точке пересечения кривых:
1) средних издержек и цены;
2) валовых издержек и валового дохода;
3) средних издержек и валовых издержек;
4) предельных издержек и средних издержек.
12. Если фирма стремиться к максимизации прибыли, то она может добиться этого, если будет:
1) осуществлять объем выпуска, при котором предельные издержки производства равны предельной выручке от реализации продукции;
2) осуществлять объем предложения, при котором обеспечивается получение фирмой максимальной предельной выручки;
3) выбирать комбинацию цены и объема не неэластичном участке рыночного спроса;
4) продавать по максимально высоким ценам;
5) осуществлять выпуск, при котором средние издержки являются минимальными.
13. Бухгалтерская прибыль определяется как разница между общей выручкой и:
1) явными издержками;
2) неявными издержками;
3) экономическими издержками 
4) верного ответа нет.
14. В краткосрочном периоде конкурентная фирма, максимизирующая прибыль или минимизирующая убытки, прекратит производство, если:
1) цена продукта ниже минимальных средних постоянных затрат;
2) цена продукта ниже минимальных средних переменных затрат;
3) цена продукта ниже предельных затрат;
4) общий доход не покрывает общих затрат фирмы.
15. В долгосрочном периоде конкурентная фирма, максимизирующая прибыль или минимизирующая убытки, прекратит производство, если:
1) общие средние затраты меньше предельных затрат;
2) цена на товар ниже предельных затрат;
3) выручка не покрывает общие затраты;
4) предельные затраты выше средних переменных.
16. Если цена на продукцию конкурентной фирмы превышает ее предельный доход, а предельный доход превышает предельные затраты (издержки), то в целях максимизации прибыли фирма должна:
1) сократить выпуск;
2) увеличить выпуск;
3) конкурентная фирма не может оказаться в такой ситуации;
4) для ответа не хватает информации.
17. Кривая средних затрат (издержек) производства пересекает кривую спроса в точке, где:
1) прибыль максимальна;
2) нормальная прибыль равна нулю;
3) бухгалтерская прибыль равна нулю;
4) фирма находится на уровне нормальной прибыли.
18. Предположим, что гражданин вынужден принимать решения в быстроменяющихся обстоятельствах, когда вероятность результата невозможно оценить. В этом случае решения гражданином принимаются в условиях:
1) риска;
2) определенности;
3) неопределенности;
4) риска и неопределенности.
19. Изменение общего размера выручки при использовании дополнительной единицы ресурса ‒ это:
1) предельный продукт фактора производства;
2) экономическая прибыль;
3) предельная доходность ресурса;
4) нет верного ответа.
20. Общий доход растет до тех пор, пока:
1) предельный доход положителен;
2) средний доход растет;
3) предельные издержки понижаются;
4) ответ а) и б).



ЗАДАЧИ
1. Вы решаете открыть собственное дело. При этом аренда помещения за год равна 500 у.е. Кроме того, вам придется отказаться от ежемесячного заработка равного 50 у.е. Ежемесячные переменные издержки составят 80 у.е.:
1) чему будут равны общие издержки за год?
2) чему будут равны экономические издержки?
3) если прогнозируемый доход через год составит 2000 у.е., то стоит ли открывать дело?
2. Заполните таблицу. Определите, сколько единиц ресурса будет использовать фирма, если его цена равна 8 д.ед.? 
	Единицы труда
	Совокупный продукт
	Предельный продукт
	Цена
продукции
	Совокупный доход
	Предельный доход в денежном выражении

	0
	0
	
	10
	
	

	1
	15
	
	9,5
	
	

	2
	32
	
	9
	
	

	3
	47
	
	8,5
	
	

	4
	60
	
	8
	
	

	5
	69
	
	7,5
	
	

	6
	76
	
	7
	
	



ЭССЕ
А. Какие аспекты теории потребительского потребления используются в бизнесе?
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Предпочтения потребителя являются основой для менеджера или задачей воплощения в товаре?
· Какие полезности товара раскрывает реклама, как оценивает их потребитель?
· Какая взаимосвязь между спросом, потребностями, предпочтениями потребителями?
· Какие модели, формы  стимулирования потребления товаров и услуг часто используются?
Б. Свободное эссе потребитель в пространстве интернета.
В. Использование морально устаревшего оборудование является фактором устойчивости бизнеса?
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Моральный износ сказывается на бизнесе в виде потери прибыли фирмы, росту себестоимости продукции, снижение конкурентоспособности фирмы.
· Новые технологии способствуют снижению себестоимости, повышению квалификации персонала, привлечение или отказ от сырья с высокой ценой для производителя.
· Износ моральный и физический какой временной промежуток изменяя этих показателей не скажется на устойчивости фирмы на рынке. Какой из процессов на ваш взгляд может идти более короткий период или длительный и окажет меньше влияния на доходы фирмы.
· Как сказывается на деятельности фирмы ускоренная амортизация? Государство заинтересовано в ускоренной аммортизации?

















ГЛАВА 4. КОНКУРЕНЦИЯ И КОНКУРЕНТНОЕ ПОВЕДЕНИЕ ФИРМЫ

4.1.  РЫНОЧНЫЕ СТРУКТУРЫ: ОПРЕДЕЛЯЮЩИЕ ПРИЗНАКИ И ТИПОЛОГИЯ. ПОВЕДЕНИЕ ФИРМ В УСЛОВИЯХ СОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Признаки признаки и типология рыночных структур.
2. Рыночные структуры и рыночная власть.
3. Совершенная конкуренция: рынок равных возможностей.
4. Краткосрочное и долгосрочное равновесие конкурентного рынка.

КЛЮЧЕВЫЕ ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ
Условия возникновения конкуренции. Виды конкуренции. Рынок совершенной конкуренции, его условия. Рыночная власть продавца. Степень рыночной власти. Коэффициент Лернера. Индекс Херфиндаля-Хиршмана. Совершенная конкуренция. Поведение фирмы при совершенной конкуренции в краткосрочном и  долгосрочном периодах.

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1. Концентрация производства и ее историческая динамика.
2. Экономический смысл конкуренции.
3. Источники  рыночной власти в экономике современной России.
4. Особенности спроса и предложения на продукт совершенно конкурентной фирмы.
5. Экономическая эффективность совершенно конкурентного рынка.
6. Корпоративный контроль и управление в современной экономике.

КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ
1. Почему конкуренция является важным элементом рыночного механизма хозяйствования?
2. Какие характерные черты присущи различным рыночным структурам?
3. Какая конкуренция является совершенной? Назовите ее особенности.
4. Может ли конкурентная фирма воздействовать на цену товара?
5. Как выглядит на графике кривая спроса для отдельной фирмы в условиях совершенной конкуренции?
6. Как ведет себя конкурентная фирма в краткосрочном периоде?
7. Правила максимизации прибыли фирмой в условиях совершенной конкуренции? 
8. Кривая краткосрочного предложения конкурентной фирмы?
9. Как определить объем производства, при котором будет получена максимальная прибыль?

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ
1. 
2.  Выделите признак рыночной структуры, который является наиболее характерным для рынка совершенной конкуренции:
1) потребители, принимая решение о покупке, не учитывают различий между продуктами разных фирм;
2) применяемые в отрасли технологии имеют низкую капиталоемкость;
3) отраслевой рынок характеризуется гомогенным распределением множества фирм;
4) выстраивая конкурентную стратегию, действующие на отраслевом рынке фирмы учитывают только реагирование рыночного спроса на свой продукт;
5) все перечисленное верно.
3.  Когда экономисты используют понятие «отраслевой рынок», то они понимают под этим:
1) группировку фирм, использующих одинаковые ресурсы;
2) номенклатуру продукции, производимую отдельной отраслью;
3) группу фирм, производящих взаимодополняющие товары;
4) группу фирм, производящих взаимозаменяемые товары;
5) группу фирм с общими организационными признаками.
4.  Какая из нижеперечисленных характеристик используется экономистами для определения типа рыночной структуры:
1) количество продавцов и характер распределения рынка между ними;
2) степень однородности продукта, реализуемого фирмами;
3) характер взаимодействия участников рынка;
4) высота отраслевых барьеров;
5) полнота информации;
6) все перечисленное.
5.  Конкуренция между автомобилестроительным и трубопроводным заводами на рынке труда является конкуренцией:
1) межотраслевой;
2) внутриотраслевой;
3) ценовой;
4) неценовой. 
6.  Условие совершенной конкуренции выполняются на рынке в том случае, когда:
1) фирмы не получают экономической прибыли;
2) отраслевые барьеры не препятствуют проникновению на рынок новых фирм;
3) потребители обладают полной информацией о рынке;
4) фирмы не оказывает влияние на рыночную цену;
5) все перечисленное верно. 
7.  Кривая рыночного спроса на продукт, производимый в условиях совершенной конкуренции:
1) является горизонтальной линией при данном уровне рыночной цены;
2) является вертикальной линией при данном уровне выпуска;
3) тем эластичнее по цене, чем выше доля расходов на данное благо в бюджете домашних хозяйств;
4) является совершенно эластичной;
5) имеет отрицательный наклон.
8.  Кривая предельного дохода конкурентной фирмы:
1) совершенно эластична;
2) имеет отрицательный наклон;
3) совпадает с кривой спроса;
4) верны а) и в).
9.  Совершенно конкурентная фирма – это фирма, которая:
1) не проводит собственной ценовой политики;
2) приспосабливается к рыночным ценам;
3) реализует наиболее совершенные конкурентные стратегии;
4) верно а) и б);
5) верно а) и в). 
10.  Если фирма, работающая в условиях совершенной конкуренции, прекращает производство в краткосрочном периоде, можно сделать вывод, что цена меньше:
1) средних затрат на производство товара;
2) предельных затрат на производство товара;
3) переменных затрат на производство товара;
4) общих затрат на производство товара;
5) средних переменных затрат на производство товара.
11.  Совершенная конкурентная фирма будет получать максимальную, неотрицательную экономическую прибыль в краткосрочном периоде при условии:
1) Р = МС, Р > АС;
2) MR = P, P > АС;
3) MR = МС, Р > АС;
4) Р = МС, Р > AVC;
5) P = AC, AR = MC.
12.  Для спроса на продукт отдельной совершенно конкурентной фирмы характерны следующая зависимость:
1) кривая ее средней выручки лежит ниже кривой спроса;
2) кривая предельной выручки лежит ниже кривой средней выручки;
3) кривая предельной выручки совпадает с кривой  средней выручки;
4) кривая средней выручки лежит выше кривой рыночных цен;
5) верно б) и в).
13.  В случае с линейной функцией спроса на продукт отдельной совершенно конкурентной фирмы линия предельной выручки фирмы будет:
1) совпадать с линией ее средней выручки;
2) совпадать с линией рыночного спроса;
3) совпадать с линией спроса на ее продукт;
4) лежать ниже линии средней выручки;
5) верно а) и в).
14. Кривая предложения совершенно конкурентной фирмы в краткосрочном периоде представляет собой:
1) часть кривой средних переменных издержек, лежащую над кривой предельных издержек;
2) часть кривой предельных издержек, лежащую над кривой средних переменных издержек;
3) часть кривой средних издержек, лежащую над кривой предельных издержек;
4) возрастающую часть кривой предельных издержек;
5) убывающую часть кривой предельных издержек.
15.  Кривая предложения совершенно конкурентной фирмы в долгосрочном периоде представляет собой:
1) часть кривой средних переменных издержек, лежащую над кривой переменных издержек;
2) часть кривой предельных издержек, лежащую над кривой средних переменных издержек;
3) часть кривой средних издержек, лежащую над кривой предельных издержек;
4) возрастающую часть кривой предельных издержек, лежащую над кривой средних долгосрочных издержек;
5) убывающую часть кривой предельных издержек.
16.  Совершенно конкурентная фирма максимизирует прибыль при условии:
1) обеспечения наименьших издержек производства;
2) равенства значений ее предельных издержек производства рыночной цене производимого продукта;
3) реализация максимального объема продукции;
4) обеспечение максимальной прибыли на единицу продукции;
5) верно а) и г).
17.  Если в результате увеличения рыночного спроса на рынке совершенной конкуренции рыночная цена выросла, то:
1) возникает дефицит продукта;
2) будет наблюдаться приток на рынок новых фирм;
3) обострится конкуренция между производителями;
4) у фирм возникает экономическая прибыль;
5) верно б) и г).
18.  Экономическая прибыль фирмы, работающей в условиях совершенной конкуренции, в краткосрочном периоде:
1) может быть положительной, отрицательной или нулевой;
2) равна нормальной прибыли;
3) положительна, если предельная выручка от продаж превышает предельные затраты на производство;
4) уменьшается при уменьшении количества фирм в отрасли;
5) всегда равна нулю.
19. Какой из следующих рынков больше всего соответствует условиям совершенной конкуренции:
1) труда;
2) товаров и услуг;
3) инноваций;
4) ценных бумаг.
20. Фирма в условиях совершенной конкуренции обязательно уйдет из отрасли, если:
1) убытки при оптимальном объеме выпуска будут выше величины постоянных издержек;
2) цена продукции будет ниже предельных издержек при любом объеме выпуска;
3) экономическая прибыль фирмы будет равна нулю;
4) нормальная прибыль фирмы будет равна нулю;
5) выручка при оптимальном объеме выпуска
21. Если фирма является совершенным конкурентом, то в состоянии краткосрочного равновесия у нее:
1) АТС = Р;
2) AVC = Р;
3) Р >МС;
4) Р = МС;
5) Р > АТС.



ЗАДАЧИ
1. Фирма выпускает товар в условиях совершенной конкуренции и продает его по цене Р = 14. Функция совокупных издержек фирмы ТС = 2Q + Q3. Рассчитать, при каком объеме выпуска прибыль будет максимальной. 
2. Предположим, что зависимость совокупных издержек от объема производства конкретной фирмы задана уравнением                            ТС = 500Q + 20Q ‒ Q2, TFC = 500 у.е. Необходимо подсчитать, какой объем производства будет предложен компанией на рынок при сложившейся цене Р = 10 у.е.

4.2. ПОВЕДЕНИЕ ФИРМЫ В УСЛОВИЯХ НЕСОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ: ЧИСТАЯ МНОПОЛИЯ

ПЛАН ЗАНЯТИЯ
1. Сущность монополии  и ее характеристики.
2. Выбор оптимального объема производства.
3. Ценовая дискриминация.

КЛЮЧЕВЫЕ ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ
Несовершенная конкуренция. Монополия.  Естественная монополия. Олигополистическая конкуренция. Экономическая природа монополии. Причины существования монополии. Закрытая монополия. Открытая монополия. Естественная монополия. Предложение на монопольных рынках. Ценовая дискриминация и ее виды. Предложение монополиста в краткосрочный период. Предложение монополиста в долгосрочном периоде. Экономические последствия монополизации рынка. Ценовая дискриминация первой второй и третьей степени. Регулирование деятельности монополий.

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1. Естественные монополии и их роль в экономике России.
2. Экономические последствия монополии.
3. Антимонопольная политика в России.

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ
1. Расскажите о существующих подходах к оценке уровня монопольной власти.  
2. Постройте графически и дайте характеристику кривым спроса, предельного и общего дохода в условиях монополии. 
3. Какую цену и какой объем выпуска выберет монополия на краткосрочном временном интервале? 
4. При каких параметрах цены и объема выпуска монополия максимизирует прибыль на долгосрочном временном интервале? 
5. В чем суть политики ценовой дискриминации? 
6. Дайте характеристику естественной монополии. 
7. Каковы основные направления государственной антимонопольной политики? 

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ
1. 
2. Когда фирма реализует рыночную власть, то это означает, что она:
1) изменяет цену на свой продукт посредством изменения объема его выпуска;
2) устраняет конкурентов посредством недозволенных методик;
3) не должна реагировать на изменения в рыночном спросе;
4) обеспечивает получение максимальной прибыли при любом объеме его выпуска;
5) добивается абсолютно неэластичного спроса на свой продукт.
3. Тип рынка, на котором имеется только одно предприятие – продавец ‒ это:
1) монопсония;
2) монополистическая конкуренция;
3) олигополия;
4) абсолютной монополией 
5) чистая конкуренция.
4. Тип рыночной структуры, при которой существует единственный покупатель определённого товара называется: 
1) монопсонией;
2) монополистической конкуренции;
3) олигополией;
4) абсолютной монополией 
5) чистой конкуренцией.
5. Укажите положения, правильно характеризующие чистую монополию.
1) на фирму-монополию в установленном объеме производства и цен рыночные закономерности не действуют;
2) уровень монопольно-высокой цены и объемы производства фирмы-монополии обусловлены законами рынка;
3) государство может понизить цену продукции монополии до уровня, обеспечивающего получение нормальной прибыли, не выплачивая дотаций;
4) государство,  понижая цены продукции монополии, снижая её прибыль ниже нормальной, выплачивает ей компенсацию;
5) вхождение на рынок чистой монополии очень затруднено.
6. В отличие от конкурентной фирмы монополист:
1) будет снижать цену на свой продукт, если предельный доход больше предельных издержек (MR>MC); 
2) выбирает такой объем выпуска, при котором предельный доход равен цене (MR = P);
3) максимизирует прибыль, выбирая объем выпуска в соответствии с правилом: предельные издержки равны цене (MC = P);
4) при данной кривой рыночного спроса может выбрать комбинацию цены и объема выпуска, которая дает максимальную прибыль. 
7. Для монополии характерно:
1) максимизация прибыли в соответствии с правилом предельные издержки равны цене (MC=P);
2) деятельность на эластичном участке линейной функции спроса;
3) горизонтальная кривая спроса;
4) увеличение прибыли за счет ценовой дискриминации. 
8. Что из перечисленного может выступать в качестве монопольной власти:
1) исключительные права;
2) применение более эффективной технологии;
3) получение максимальной прибыли;
4) абсолютно неэластичное предложение;
5) назначение предельно высоких цен.
9. Если монополист увеличивает объем предложения, то с уверенностью можно сказать, что:
1) он снизит цену на свой продукт;
2) его общая выручка возрастет;
3) его прибыль увеличится;
4) верно а) и б);
5) верно б) и в).
10. Если на рынке производственного ресурса действует фирма-монопсонист, то:
1) объем закупок будет ниже равновесного;
2) объем закупок превысит равновесный;
3) объем закупок будет равен равновесному;
4) цена на ресурс превысит равновесную цену.
11. В городе открылся первый ночной магазин. Это пример:
1) естественной монополии;
2) вынужденной монополии;
3) временной монополии;
4) монопсонии.
12. Антимонополистическое законодательство, действующее во многих странах, нацелено в первую очередь на обеспечение:
1) запрета монополий;
2) экономической свободы;
3) условий конкуренции;
4) регулирования цен.
13. Примерами естественной монополии являются любые компании, за исключением:
1) городского метрополитена;
2) железной дороги;
3) газопровода;
4) сотового оператора МТС;
5) линий электропередач.
14. В отличие от конкурентной фирмы, для монополии в точке максимума прибыли выполняется условие:
1) MR = МС;
2) Р = МС;
3) P = MR;
4) P > AVC;
5) Р >МС.
15. Рыночная власть может возникнуть или усилиться вследствие:
1) приверженности товарной марке, возникающей у группы покупателей;
2) заключения картельного соглашения между фирмами;
3) права исключительного доступа к ресурсам;
4) поглощения фирмой своего основного конкурента;
5) верно все перечисленное.
16. Ценовая дискриминация – это:
1) продажа одного и того же товара по разным ценам разным покупателям;
2) эксплуатация трудящихся путем установления высоких цен на товары;
3) различия в оплате труда;
4) повышение цены на товар с повышение его качества.
17. В небольшом городе частнопрактикующий врач лечит бедных людей за низкую плату; в то же время с пациентов, имеющих высокие доходы, он берет за лечение значительные суммы. Это пример:
1) ценовой дискриминации;
2) превышения спроса над предложением;
3) предложения с высокой эластичностью;
4) неэффективного использования трудовых ресурсов.
18. Если коэффициент Лернера равен 0,92, то это означает, что находящаяся в равновесном положении фирма:
1) использует свои производственные мощности на 92%;
2) несет убытки из-за более низкого в сравнении с оптимальным объема выпуска;
3) продает продукт по цене выше предельных издержек его производства;
4) получает чистый доход с каждой единицы в размере 8% от цены продукта;
5) продает всего на 8% дороже по сравнению с совершенно конкурентной ценой.
19. Естественная монополия должна регулироваться государством, потому что иначе:
1) будет иметь место хищническое использование ресурсов;
2) объем предложения будет ниже оптимального;
3) другие фирмы не смогут войти на отраслевой рынок;
4) возникнет перепроизводство продукта;
5) действующая на отраслевом рынке фирма будет нести убытки.
20. Какой из нижеприведенных показателей является индексом рыночной власти монополиста?
1) (Р ‒ МС)/Р;
2) 1/Ed;
3) (P ‒ MQ)/Ed;
4) верно а) и б);
5) верно б) и в).
21. К какому типу относится монополия, монопольная власть которой базируется на владении технологией безотходного использования алмазов?
1) открытой монополии;
2) закрытой монополии;
3) естественной монополии;
4) ресурсной монополии;
5) верно б) и г).
6) 

ЗАДАЧИ
1. Допустим, функция спроса на продукт монополиста определена как Q = 20 ‒ 1/3P. Какую цену можно установить монополисту на свою продукцию, если его предложение равно 5 и какую при этом выручку он будет получать?
2. Фирма действует в условиях чистой монополии. Функция рыночного спроса на продукт монополиста описывается формулой P = 144 ‒ 3Q , а функция средних издержек монополиста АC = 25/Q + Q. При каком объеме Q выпуска прибыль монополиста будет максимальной?




4.3. ПОВЕДЕНИЕ ФИРМЫ В УСЛОВИЯХ НЕСОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ: МОНОПОЛИСТИЧЕСКАЯ КОНКУРЕНЦИЯ

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Монополистической конкуренция: сущность, признаки и условия возникновения.
2. Производственный выбор в условиях ограниченной монопольной власти в коротком и длительном периодах.
3. Неценовая конкуренция и реклама в условиях несовершенной конкуренции.

КЛЮЧЕВЫЕ ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ
Сущность, механизм и особенности монополистической конкуренции. Признаки монополистической конкуренции. Особенности ценообразования в условиях монополистической конкуренции. Равновесие в долговременном и краткосрочном периодах. Неценовая конкуренция в условиях монополистической конкуренции.

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1. Дифференциация продукта на реальных рынках.
2. Условия возникновения монополистической конкуренции. Примеры реальных рынков.
3. Экономическая роль рекламы.
4. Неценовые  методы конкуренции на российском рынке товаров и услуг.

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ
1. Как учитывается равновесие предприятия в условиях монополистической конкуренции? 
2. Почему монополистическая конкуренция боле выгодна потребителям? 
3. Чем монополистическая конкуренция отличается от совершен-
ной конкуренции и от чистой монополии? 
4. Сравните эластичность кривой спроса производителя в условиях монополистической конкуренции с эластичностью кривой спроса производителя в
условиях: а) совершенной конкуренции; 6) чистой монополии.
5. При каком объеме производства фирма, действующая на рынке монополистической конкуренции, будет максимизировать свои прибыли или минимизировать убытки в краткосрочном периоде?
6. Почему фирмы, действующие в условиях монополистической конкуренции, в тенденции получают нормальную прибыль в долговременном периоде? 
7. Почему на рынках монополистической конкуренции не достигаются ни эффективное использование ресурсов, ни производственная эффективность на уровне, характерном для совершенной конкуренции?

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ
1. 
2. Какие из перечисленных ниже свойств характерны для монополистической конкуренции:
1) вхождение в отрасль новых фирм более трудное, чем при совершенной конкуренции, но не в такой степени, как в условиях монополии;
2) в отрасли присутствует несколько десятков фирм, выпускающих однородный продукт;
3) каждая фирма отрасли принимает решение без учета реакции своих конкурентов в случае отсутствия неценовой конкуренции;
4) в краткосрочном периоде фирма производит продукцию при минимальных средних издержках.
3.  Когда экономисты используют понятие «дифференциация продукта», то они подразумевают под этим:
1) внесение изменений в конструкцию реализуемого фирмой продукта;
2) усилия по повышению потребительской ценности блага;
3) тип поведения фирмы, направленный на выделение своего продукт в ряду конкурирующих;
4) расширение производимого фирмой ассортимента;
5) верно а) и б).
4. Какие из перечисленных характеристик кривой спроса присущи монополистической конкуренции:
1) абсолютная эластичность;
2) высокая эластичность;
3) низкая эластичность;
4) абсолютная неэластичность.
5.  Что из перечисленного является признаком дифференциации продукта:
1) тип упаковки;
2) форма продукта (россыпь, в пакетиках и т.п.);
3) сертификационный знак;
4) все перечисленное верно.
6. Для действующих на рынке монополистической конкуренции фирм главным объектом конкуренции становятся:
1) цена продукта;
2) качество продукта;
3) доля рынка;
4) объем продаж;
5) верно в) и г).
7.  Выберите из нижеперечисленного условие долгосрочного равновесия фирмы ‒ участника рынка, характеризующегося монополистической конкуренцией:
1) Р = АС;
2) Р = МС = АС;
3) Р = MP;
4) Р = AVC.
8.  На рынке монополистической конкуренции:
1) отдельный покупатель может влиять на цену продукции;
2) реклама не играет существенной роли;
3) товары отличаются по исполнению и условиям продажи;
4) производители имеют одинаковый доступ к информации.
9.  При установлении долгосрочного равновесия на рынке монополистической конкуренции:
1) фирмы получают нормальную прибыль;
2) формы производят продукцию со средними долгосрочными издержками;
3) фирмы получают экономическую прибыль;
4) фирмы реализуют продукцию по ценам, равным предельным издержкам;
5) верно а) и б).
10.  Если действующие на рынке с монополистической конкуренцией фирмы получают в краткосрочном периоде экономическую прибыль, то это означает, что в долгосрочном периоде при прочих равных условиях:
1) получаемая ими экономическая прибыль увеличится;
2) фирма будет производить с более низкими предельными издержками;
3) количество фирм на рынке увеличится;
4) сократятся избыточные мощности фирм;
5) на рынке возникнет дефицит продуктов.
11.  У фирмы, действующей на рынке монополистической конкуренции, вероятность получения экономической прибыли при прочих равных условиях тем больше, чем:
1) больше ее продукт схож с продуктами конкурента;
2) более эластичным является спрос на ее продукт;
3) более интенсивно новые фирмы входят на рынок;
4) круче наклон кривой спроса на ее продукт;
5) интенсивней используется реклама.
12.  Как повлияет на кривую спроса увеличение расходов на рекламу и на иные неценовые формы конкуренции:
1) кривая спроса сместится влево и станет менее эластичной;
2) кривая спроса не переместится, но станет более эластичной;
3) кривая спроса сместится вправо и станет  более эластичной;
4) кривая спроса сместится вправо и станет менее эластичной.
13. Может ли фирма при монополистической конкуренции терпеть убытки в краткосрочном периоде?
1) может, но только в отсутствие неценовой конкуренции
2) не может, так как «падающий» характер кривой спроса предполагает наличие монопольной прибыли в любом случае
3) может, и это определяется величиной средних общих издержек
4) может, поскольку в краткосрочном периоде слабее проявляются монопольные признаки
14.  Фирма, поставляющая продукцию на рынок монополистической конкуренции:
1) имеет ограниченную монопольную власть;
2) не полностью использует свои производственные возможности;
3) сталкивается с неэластичным спросом на свою продукцию;
4) эффективно использует свои ресурсы. 
15.  На рынке монополистической конкуренции источником рыночной власти является:
1) высокие барьеры проникновения в отрасль;
2) дифференциация продукции;
3) отсутствие конкуренции;
4) наличие избыточных производственных мощностей.
16.  Какой из перечисляемых ниже признаков соответствует рынку монополистической конкуренции?
1) стратегическое поведение фирм на данном рынке;
2) использование рекламы как метода неценовой конкуренции;
3) отсутствие рыночной власти у фирм, действующих на данном рынке;
4) использование фирмами правила MR= МС для определения оптимального объема выпуска;
5) незначительные барьеры входа для новых фирм.
17. Рынки совершенной и монополистической конкуренции имеют общую черту:
1) выпускаются дифференцированные товары;
2) на рынке оперирует множество покупателей и продавцов;
3) каждая фирма сталкивается с горизонтальной кривой на свой продукт;
4) выпускаются однородные товары;
5) рыночное поведение каждой фирмы зависит от реакции ее конкурентов.
18. Рынок монополистической конкуренции схож с рынком абсолютной монополии в том, что:
1) имеет место совершенная неэластичность спроса на продукт фирмы;
2) фирмы контролируют отраслевой рынок;
3) фирмам гарантировано получение экономической прибыли;
4) фирмы обладают рыночной властью;
5) верно а) и б).
19. Рынок монополистической конкуренции отличается от рынка абсолютной монополии по:
1) степени реализации положительного эффекта масштаба;
2) типу рыночного спроса;
3) источнику рыночной власти;
4) действию закона убывающей предельной производительности;
5) все перечисленное верно.
20. При прочих равных условиях безусловным свидетельством успешной реализации дифференциации продукта будет:
1) наличие значительного эффекта масштаба;
2) снижение эластичности спроса на продукт фирмы;
3) сокращение издержек производства;
4) расширение рыночного спроса;
5) все перечисленное верно.
21.  На рынке монополистической конкуренции кривая спроса на продукт фирмы:
1) аналогична кривой спроса на продукт фирмы при совершенной конкуренции;
2) является более пологой по отношению к кривой рыночного спроса;
3) является более крутой по отношению к кривой рыночного спроса;
4) имеет положительный наклон;
5) ничего из перечисленного не подходит.

ЗАДАЧИ
1. Функция спроса действующей в условиях монополистической конкуренции фирмы описывается уравнением  P = 40 ‒ 2Q, а функция ее полных издержек TC = 4Q + Q2. Рассчитайте, какими излишними производственными мощностями располагает фирма.
2. Функция общих затрат на производство монополистически конкурентной фирмы имеет вид: ТС = 8Q2 + 16Q + 88. Прибыль фирмы максимальна при цене 112 р. Определите диапазон возможных значений оптимального объема выпуска данной фирмы.

4.4. ПОВЕДЕНИЕ ФИРМЫ В УСЛОВИЯХ НЕСОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ: ОЛИГОПОЛИЯ

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Признаки и характеристики олигополистического рынка.
2. Модели кооперативного поведения: сговор и лидерство.
3. Модели некооперативного поведения: ценовая война и конкурентное сотрудничество. 

КЛЮЧЕВЫЕ ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ
Сущность и характерные черты олигополии. Поведение фирм в условиях олигополии: модель Курно. Поведение фирм в условиях олигополии: модель ломаная кривая спроса. Олигополистическая взаимозависимость.  Теория игр при объяснении олигополистического поведения. «Дилемма заключенного». Формальные модели олигополии. Картель. Лидерство в ценах. Неценовая конкуренция. 

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1. Модели олигополии и их проявление в современной экономике России.
2. Холдинги и их роль в современной экономике.
3. Картелеподобная структура рынка в современной экономике.
4. Конкурентная борьба на олигополистическом рынки: формы и методы.

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ
1. Что такое олигополия и каковы ее основные характеристики? 
2. В чем суть модели теории игр при определении цены предприятия в условиях олигополии? 
3. Могут ли олигополисты и монополисты, функционирующие на неконкурентных рынках, получать экономическую прибыль? 
4. В чем суть механизма олигополистического ценообразования? 
5. Охарактеризуйте барьеры входа и выхода (в отрасли). 
6. Проведите сравнительный анализ экономической эффективности различных типов рыночных структур.

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ
1. 
2.  Определяющей особенностью олигополистического рынка является:
1) наличие монопольной власти у одного из участников;
2) отсутствие дифференциации продукции;
3) наличие непреодолимых отраслевых барьеров; 
4) реагирование фирм на поведение друг друга;
5) все вышеперечисленное.
3.  Какой из перечисленных отраслевых рынков относится к чистой олигополии:
1) рынок сахара;
2) рынок пассажирских самолетов;
3) рынок сырой нефти; 
4) рынок обуви;
5) все вышеперечисленное.
4.  Олигополия, основанная на тайном сговоре, предполагает, что:
1) олигополисты оценивают свои издержки на единицу продукции при некотором плановом уровне производства и добавляют «накидку» в размере определенного процента;
2) для олигополистов характерна тенденция к максимизации общих прибылей, то есть к поведению их в некоторой степени как чистых монополистов;
3) крупнейшая или наиболее эффективная фирма в отрасли предпринимает изменение цен, а другие фирмы следуют за ней; 
4) олигополисты сталкиваются с ломаной кривой спроса;
5) олигополисты стремятся максимизировать свою выгоду и одновременно ограничить свободу выбора у  конкурентов.
5.  На рынке олигополии образованию картеля благоприятствует:  
1) разнообразие выпускаемой продукции; 
2) небольшое количество производителей и продавцов;
3) различие в издержках производства;
4) однородность выпускаемой продукции. 
6.  Рынок монополистической конкуренции схож с олигополистической в том, что:
1) отсутствуют любые барьеры для проникновения в отрасль; 
2) для предприятий характерны процессы слияний и поглощений; 
3) предприятия обладают определенной рыночной властью;
4) все ответы верны. 
7.  Надежность сговора между производителями на рынке олигополии (картеля) зависит от: 
1) величины прибыли; 
2) возможности отслеживания деятельности отдельных производителей;
3) количества производителей; 
4) возможности сговора. 
8.  В микроэкономике для описания рынка олигополии используются модели: 
1) О. Курно; 
2) А. Маршалла; 
3) ломаной кривой спроса; 
4) ломаной кривой предложения. 
9. Эластичность кривой спроса отдельной фирмы может понизиться, если:
1) увеличивается дифференциация товара;
2) увеличивается число фирм в отрасли;
3) становятся более жесткими барьеры для вхождения фирм в отрасль;
4) уменьшаются средние издержки.
10.  Возникновение естественных олигополий связано с:
1) картельными соглашениями;
2) возрастающим характером кривой долгосрочных средних издержек в данной отрасли;
3) способностью отдельных фирм предсказывать реакцию конкурентов;
4) способностью олигополистов удерживать жесткие цены на определенном интервале выпуска продукции;
5) возможностью крупных фирм снижать средние издержки в долгосрочном периоде.
11. Картельное соглашение окажется нестабильным, если:
1) картель регулирует производство однородной продукции;
2) члены картеля имеют одинаковый уровень издержек;
3) фирмы не в состоянии определить нарушителя;
4) спрос на продукцию картеля характеризуется низкой эластичностью;
5) на территории базирования картеля действует эффективной антимонопольное законодательство.
12.  На рынке олигополии фирма может рассчитывать на рост величины спроса на свою продукцию при:
1) снижении цены товара конкурирующей фирмы;
2) увеличении цены товара конкурирующей фирмы;
3) увеличении цен на дополняющие товары;
4) увеличении расценок на рекламу.
13. Олигополия максимизирует прибыль при таком объеме выпуска продукции, который обеспечивает равенство:
1) средних издержек и спроса;
2) предельных издержек и спроса;
3) предельных и средних издержек;
4) предельных издержек и предельного дохода.
14.  «Ломаная» кривая спроса для олигополиста обязательно предполагает:
1) разрыв в кривой предельного дохода;
2) разрыв в кривой предельных издержек;
3) что цена товара не должна быть выше предельного дохода;
4) тайное соглашение с фирмами-конкурентами для поддержания согласованной цены.
15.  Олигополия как тип рыночной структуры характеризуется:
1) относительно синхронным изменением цен;
2) однородностью продукта;
3) отсутствием барьеров вхождения в отрасль;
4) абсолютно эластичным спросом.
16.  Стратегическое поведение фирмы ‒ это:
1) принятие решений с учетом реагирования конкурентов;
2) проведение неизменной ценовой политики в долгосрочном периоде;
3) координация целей краткосрочного и долгосрочного периодов;
4) стремление к сохранению доли рынка;
5) все перечисленное.
17.  Если отрасль характеризуется наличием доминирующей фирмы, то это свидетельствует о том, что:
1) отраслевая цена будет выше цены совершенно конкурентного рынка;
2) фирмы-аутсайдеры не смогут получать прибыль;
3) цены фирм-аутсайдеров будут сопоставимы с ценой доминирующей фирмы;
4) только у доминирующей фирмы прибыль будет максимизирована;
5) на рынке возникнет ценовая война.
18.  Вероятность сохранения картеля будет тем выше, чем:
1) более активно фирмы внедряют достижения научно-технического прогресса;
2) более эластичным является рыночный спрос;
3) более ограниченным является число мест отгрузки продукции;
4) менее эффективными являются способы обнаружения нарушения соглашения;
5) жестче санкции за нарушение антимонопольного законодательства.
19.  Для ценообразования в условиях олигополии характерно, что: 
1) цены более «жесткие», т. е. меняются не так быстро и значительно, как при других рыночных структурах; 
2) фирмы меняют цены одновременно; 
3) цена воспринимается как внешний фактор, на который фирма не может влиять;
4) фирма самостоятельно в определенных пределах меняет цену реализуемого товара в любом направлении.
20.  Наиболее вероятно, что участник картеля мог бы увеличить свою прибыль:
1) продавая свои товары по более низкой цене, чем у других участников картеля;
2) устанавливая более высокую цену, чем у других участников картеля; 
3) проводя активную неценовую конкуренцию; 
4) ограничивая выпуск своей продукции ниже установленной квоты, чтобы повысить цену.
21.  Что из перечисленного представляет собой барьер для проникновения на отраслевой рынок новых фирм?
1) патентное законодательство;
2) лояльность торговой марке;
3) эффект масштаба;
4) проведение фирмами согласованной ценовой политики;
5) все перечисленное.



ЗАДАЧИ
1. На рынке осуществляют деятельность две фирмы, взаимодействующие по модели Курно. Фирмы производят продукцию с постоянными средними общими издержками, равными 10 ден. ед. Рыночный спрос на продукцию, производимую фирмами, описывается функцией: Р = 100 – 5Q.
Необходимо определить:
1) параметры рыночного равновесия по Курно (равновесные объём и цену, а так же прибыль каждой фирмы);
2) как изменятся параметры рыночного равновесия, если в результате введение ресурсосберегающей технологии средние общие издержки одной из фирм снизились до 8 ден. ед.
2. Отрасль состоит из двух фирм. Функция спроса на продукт отрасли имеет вид: Р = 10 – 0,6 × (Q1 + Q2). Функция общих издержек первой и второй фирмы имеют вид: ТС1 = 5,2 × Q1; ТС2 = 0,5 × Q2. Определите параметры равновесия дуополии (Р, Q1, Q2) и величину прибыли отрасли в целом.

ЭССЕ
А. Использование правила MR = MC в планировании развития бизнеса. Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Фирма расширяет свой бизнес за приделы региона. Расширение сбыта потребует детального анализа  соотношения МС и MR, что бы решить расширять производство или нет. Имеет ли смысыл выходить на новый рынок с этой продукцией. Как изменятся предельные издержки при удалении от места производства? Как изменятся предельные доходы?
· Предприниматель решает каким образом провести рекламную компанию. Как предпринимателю определится в объеме средств необходимым для проведения рекламной компании.
· Какие еще сферы применения правила MR = MC вы можете предложить?
· Какие товары не подчиняются Правилу MR = MC?
Б. Дифференциация продукта.
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Какие выгоды несет дифференцированный продукт в производстве и продаже. Приведите примеры дифференциации продукции. Какие принципиальные отличия дифференцированного продукта от недифференцированных и преимущества использования именно его, а не других товаров?
· Опишите плюсы и минусы для предприятия, вызванные недифференциацией ее продукции. 
· Какие виды эластичности покажут соотношение между дифференцированной продукцией разных фирм? Чему равна эластичность? 
· Какие формы конкурентной борьбы использует фирма выпускающая дифференцированную продукцию. Как реагирует отрасль на изменение выпуска продукции отрасль в целом?
В. ТV  или Интернет главный двигатель продаж.
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Проанализируйте основные акценты направленные на продвижение продукции. Опишите основные количественные характеристики рекламы (соотношение рекламы российских и иностранных продуктов, отраслевая структура рекламы, частота повторения роликов). 
· Какая целевая аудитория? Какие методы используются для привлечения внимания? Положительные или отрицательные чувства вызывает реклама? 
· Выберете несколько понравившиеся клипы одного блага? Какая реклама на ваш взгляд будет способствовать увеличению объемов продаж?
· Кто побеждает в конкуренции за рекламодателя ТV  или Интернет? Чья реклама более эффективна?
Г. Свободное эссе по проблемам монополистической конкуренции.
Д. Теоретические причины существования естественных монополий 
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:	
· Какие основные факторы появления естественных монополий? Появление естественных монополий снижает издержки производства или это обман потребителя?
· Какую роль в формировании естественных монополий играет соотношение минимума долгосрочных издержек и размеров рынка? Какая ситуация на рынке с потреблением в 500 тыс шт. будет если фирма удовлетворяет 75% рынка? Как изменится ситуацию появление фирмы удовлетворяющей спрос 1 млн. шт?
· Как влияют на естественные монополии новые технологии и новые ресурсы используемые в процессе производства продукции? 
Е.  Олигополизация российского рынка положительный или отрицательный процесс?
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Опишите отрицательные и положительные стороны олигополии.
· Какие факторы влияют на олигополизацию российских рынков? Замена олигополии монополистической конкуренцией положительно скажется на рынках?
· Что необходимо фирме что бы выйти на рынок продуктов представленных на рис. 1.
· Как можно минимизировать отрицательное влияние олигополий?
Ж. Свободное эссе формирование олигополии.



































ГЛАВА 5. ФАКТОРНЫЕ РЫНКИ

5.1. ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА РЫНКЕ ФАКТОРОВ ПРОИЗВОДСТВА: РЫНОК ТРУДА

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Рынки производственных ресурсов и факторные доходы.
1. Общая характеристика  и особенности рынка труда.
1. Спрос и предложение рабочей силы.
1. Экономическая природа заработной платы.
1. Взаимодействие спроса и предложения труда на рынке и определение уровня заработной платы (самостоятельное изучение).
1. Виды и форма зарплаты: номинальная, реальная, повременная и сдельная (самостоятельное изучение).
1. Роль профсоюзов на конкретном рынке труда (самостоятельное изучение).

КЛЮЧЕВЫЕ ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ
Заработная плата. Номинальная и реальная заработная плата. Повременная и сдельная заработная плата. Профсоюзы. Экономическая рента. Монопсония. Теория человеческого капитала. Инвестиции в человеческий капитал. 

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1. Инфраструктура рынка труда.
2. Изменения в структуре совокупной рабочей силы.
3. Теории заработной платы.
4. Новые методы мотевации персонала.

КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ
1. Что предлагается к продаже на рынке труда?
1. Как изменение спроса на различные виды транспортных услуг сказались на рынке труда извозчиков и слесарей после открытия в городе метро?
1. Что такое предельная производительность труда?
1. Как рост цен производимых товаров влияет на предельный продукт труда и предельный доход от использования труда?
5. Какие факторы влияют на величину предложения на рынке труда?
6. От чего зависит решение индивида о размере продажи своего труда?
7. Как называется равновесная цена, складывающаяся на рынке труда?
8. Чем могут быть объяснены различия в заработной плате на конкурентных рынках?
9. В чем специфика формирования спроса и предложения на рынке труда?
10. Какую роль играют на рынке труда государство и профсоюзы?

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ
1. 
2. 
3. Факторами сдвига спроса на труд являются все нижеперечисленные, за исключением:
1) спроса на конечные продукты;
2) отношения предельного продукта труда к предельным продуктам других ресурсов;
3) технологии производства;
4) изменения в заработной плате;
5) изменения цен других факторов производства.
4.  Предельная доходность труда измеряется в:
1) штуках;
2) рублях;
3) человеко-часах;
4) рублях на человека;	
5) процентах.
5.  Цены на персональные компьютеры резко выросли вследствие роста спроса на них. В результате экономическая теория предсказывает:
1) рост зарплаты программистов и сборщиков компьютеров;
2) снижение зарплаты программистов и сборщиков компьютеров;
3) рост зарплаты программистов и уменьшение оплату труда сборщиков компьютеров;
4) рост зарплаты сборщиков компьютеров и уменьшение оплаты труда программистов;
5) неопределенный результат относительно зарплат программистов и сборщиков компьютеров.
6.  Кривая спроса на труд фирмы, нанимающей работников на конкурентном рынке:
1) горизонтальна;
2) имеет отрицательный наклон;
3) имеет положительный наклон;
4) может иметь различный наклон;
5) вертикальна.
7.  Кривая рыночного предложения труда на конкурентном рынке труда:
1) имеет положительный наклон;
2) до определенного момента имеет положительный наклон, но с ростом заработной платы приобретает отрицательный наклон;
3) горизонтальна;
4) вертикальна;
5) имеет отрицательный наклон.
8.  Спрос на ресурс зависит от:
1) цены продукта, производимого при помощи данного ресурса;
2) цен ресурсов-заменителей;
3) цен дополняющих ресурсов;
4) производительности данного ресурса;
5) цены ресурса.
9.  Увеличение производительности труда приведет к:
1) сокращению величины спроса на труд, если спрос на труд эластичен;
2) увеличению предложения труда;
3) росту величины спроса на труд, если спрос на труд эластичен;
4) росту предельной доходности труда;
5) увеличению спроса на труд.
10.  Увеличение ставки заработной платы приведет к:
1) сокращению величины спроса на труд, если кривая спроса на труд имеет отрицательный наклон;
2) сокращению величины спроса на труд, если спрос на труд абсолютно неэластичен;
3) росту предельной доходности труда;
4) росту средних переменных издержек;
5) сокращению спроса на труд.
11.  Спрос на труд вырастет:
1) при увеличении цены товара;
2) при увеличении цен других ресурсов;
3) при снижении цены товара;
4) при снижении заработной платы;
5) при увеличении производительности труда.
12.  Если государство установит минимальную зарплату на конкурентном рынке труда, превышающую равновесную ставку заработной платы, то:
1) возникнет дефицит рабочей силы в отрасли;
2) возникнет избыток рабочей силы в отрасли;
3) спрос на труд увеличится;
4) предложение труда сократится.
13.  Решение человека о продаже своего труда зависит от:
1) спроса на труд;
2) компромисса между досугом и купленными потребительскими благами;
3) номинальной заработной платы;
4) реальной заработной платы;
5) все ответы правильны.
14.  В качестве цены на рынке труда выступает:
1) прибыль;
2) процент;
3) заработная плата;
4) рента;
5) дивиденд.
15.  Стоимость рабочей силы определяется:
1) стоимостью произведенной продукции работником;
2) стоимостью используемых работником средств производства;
3) стоимостью средств существования, необходимых для воспроизводства рабочей силы;
4) амортизацией используемого работником основного капитала.
16. Впишите правильный ответ: обратную зависимость между динамикой номинальной заработной платы и безработицей вывел английский экономист − ______________?
17. Кривая спроса на труд показывает:
1) зависимость между численностью экономически активного населения и стоимостью предельного продукта;
2) зависимость между величиной заработной платы и размером спроса на рабочую силу;
3) зависимость между качеством труда и средним числом часов, отработанных работником за один год.
18.  Согласно классической теории, повышение ставки заработной платы, ведёт к:
1) росту доходов населения;
2) росту безработицы;
3) повышению уровня занятости;
4) снижению эффективности труда.
19.  Номинальная заработная плата – это:
1) совокупность товаров и услуг, которые наемный работник может приобрести на ту сумму денег, которая остаётся у него после уплаты всех налогов и взносов;
2) оплата труда, произведенная за отработанное количество часов;
3) сумма денег, начисленная наёмному работнику за определённый период;
4) оплата труда, зависящая от количества и качества произведённой продукции.
20.  Реальная заработная плата – это:
1) совокупность товаров и услуг, которые наемный работник может приобрести на ту сумму денег, которая остаётся у него после уплаты всех налогов и взносов;
2) оплата труда, произведенная за отработанное количество часов;
3) сумма денег, начисленная наёмному работнику за определённый период;
4) оплата труда, зависящая от количества и качества произведённой продукции.
21.  Необходимо в течение короткого периода времени резко увеличить производство продукции. Какая форма вознаграждения работников будет в этом случае наиболее целесообразна:
1) повременная заработная плата;
2) сдельная заработная плата;
3) процент от прибыли;
4) процент от суммы реализованного товара.
22.  Изменение каких из перечисленных ниже факторов вызывает сдвиг кривой предложения труда:
1) количество квалифицированных работников данной профессии;
2) ставка заработной платы;
3) производительность труда;
4) доходы из альтернативных источников;
5) привлекательность или непривлекательность профессии.



ЗАДАЧИ
1. Спрос на труд и его предложение выражены формулами: Ld= 100 – 20W, Ls= ‒ 60 + 80W. Нарисуйте кривые спроса на труд и его предложения и определите равновесный уровень заработной платы д занятости. Определите уровень вынужденной безработицы, если минимальная заработная плата установлена на уровне 2 ед. в 1ч, и что произойдет с общим доходом рабочих после установлениями минимальной заработной платы.
1. Рыночный спрос на труд описывается формулой  L = 70 ‒ W,а рыночное предложение: L = 4W ‒ 30, (L – объем использования труда, W – ставки заработной платы). Государство устанавливает минимальный размер оплаты труда 30. Нарисуйте кривые спроса на труд и его предложения и определите равновесный уровень заработной платы д занятости. Определите уровень вынужденной безработицы.



5.2. ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА РЫНКЕ ФАКТОРОВ ПРОИЗВОДСТВА: РЫНОК ЗЕМЛИ

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Особенности земли как фактора производства.
1. Спрос на землю. Предложение земли.
1. Земельная рента и ее виды. 
1. Равновесие на рынке земли. Цена земли.

КЛЮЧЕВЫЕ ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ
Чистая экономическая рента. Дифференциальная рента I. Дифференциальная рента II. Цена земли. Абсолютная рента. Спрос земли. Предложение земли. Равновесие  на рынке земли.

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1. Формы земельной ренты.
2. Цена земли: теория и практика. 
3. Классическая политэкономия о специфике рентных отношений. 
4. Современные тенденции ценообразования на рынке земли в России. 

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ
1. Что понимают под фактором земля в широком и узком смыслах? 
2. Какую роль играет этот фактор в экономике России?
3. Какие способы классификации природных ресурсов вы знаете?
4. В чем состоят преимущества и недостатки консервации ресурсов?
5. Назовите специфические особенности аграрного сектора экономики?
6. Что такое дифференциальная и чистая рента? Каковы причины их образования?
7. Как распределяется земельная рента? 
8. Каково влияние рентных отношений на экономику?
9. Как устанавливается равновесие на рынке земли? 
10. Чему равна цена земли?
11. Назовите объективные и субъективные причины трудностей в российском аграрном секторе.


ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ
1. 
2.  Предложение земли:
1) неэластично;
2) эластично;
3) абсолютно неэластично;
4) абсолютно эластично;
5) в зависимости от конкретной ситуации может соответствовать любому из этих вариантов.
3. Какой вид ренты связан с различием в естественном качестве земли:
1) абсолютная рента;
2) дифференциальная рента;
3) монопольная рента.
4. Какова причина возникновения дифференциальной ренты:
1) монополия;
2) наличие разных по плодородию и местоположению земель;
3) ограниченность земель;
4) монополия на землю как объект хозяйства.
5.  Цена земли зависит от:
1) текущей дисконтированной стоимости арендной платы;
2) плодородия данного участка;
3) местоположения данного участка;
4) все приведенные варианты верны;
5) все приведенные варианты не верны.
5. Фактор «земля» в широком смысле не включает:
1) сельскохозяйственные угодья;
2) природные ресурсы;
3) пространство, используемое для хозяйственной деятельности;
4) сырье и полуфабрикаты, используемые в производстве;
5) полезные ископаемые.
6. Кривая предложения земли представляет собой:
1) горизонтальную линию;
2) вертикальную линию;
3) линию, имеющую положительный наклон;
4) линию, имеющую отрицательный наклон.
7.  Дифференциальная рента II возникает при:
1) экстенсивном типе ведения хозяйства;
2) интенсивном типе ведения хозяйства;
3) уменьшении предложения сельскохозяйственной продукции;
4) повышении цен на сельскохозяйственную продукцию.
8.  Цена земли находится в прямой зависимости от ставки процента:
1) определяется качеством земли;
2) зависит от цены замещающих факторов;
3) представляет собой капитализированную ренту;
4) определяется рыночным спросом на продукты питания.
9. Отличие земли как фактор производства от других факторов производства:
1) свободно воспроизводится;
2) предложение земли является величиной данной, фиксированной, не подлежащей увеличению;
3) является продуктом человеческого труда;
4) движима в пространстве.
10.  В отличие от других рынков производственных ресурсов механизм установления рыночного равновесия на рынке земли обладает той специфической особенностью, что:
1) покупатели сталкиваются с неэластичной кривой предложения;
2) правила заключения сделок при покупке земли регулируются государством;
3) покупатели сталкиваются с недостатком информации;
4) продавцы земли стратегически взаимодействуют;
5) верно б) и в).
11.  Земельная рента будет расти при прочих равных условиях, если:
1) снижается цена земли;
2) растет спрос на землю;
3) сокращается спрос на землю;
4) предложение земли растет;
5) ни в одном из перечисленных случаев.
12.  Цена земли будет расти, если:
1) увеличивается размер ренты;
2) уменьшается размер ренты;
3) повышается норма процента;
4) все ответы неверны.
13.  При увеличении спроса на продовольствие сельскохозяйственный спрос на землю:
1) увеличивается;
2) уменьшается;
3) не меняется;
4) не меняется, если не меняется несельскохозяйственный спрос на землю.
14.  Уменьшение таможенных тарифов на ввоз продуктов питания скорее всего:
1) увеличит сельскохозяйственный спрос на землю;
2) не изменит сельскохозяйственный спрос на землю;
3) изменит предложение земли;
4) уменьшит сельскохозяйственный спрос на землю.
15. В условиях высокой инфляции сельскохозяйственный спрос на землю увеличится:
1) да;
2) нет;
3) ответ на этот вопрос неоднозначен: и да, и нет;
4) сельскохозяйственный спрос на землю зависит от предложения земли.
16.  При увеличении доходов покупателей продуктов питания земельная рента:
1) увеличится;
2) уменьшится;
3) не изменится;
4) может увеличиться или уменьшиться.
17.  При увеличении плодородия земли спрос строителей небоскребов на землю:
1) будет расти;
2) будет уменьшаться;
3) не изменится;
4) ответ может быть разный в зависимости от сложившейся ситуации.
18.  Василий Кузьмич снимает квартиру в высотном доме. Ремонт квартиры и оплата коммунальных услуг проводятся за счет квартирной платы. Его плата хозяину квартиры ‒ это:
1) арендная плата;
2) цена земли;
3) дифференциальная рента;
4) земельная рента.
19.  Какое из приведенных определений правильно отражает экономическое содержание понятия «экономическая рента»?
1) часть дохода владельца производственного ресурса, возникающая при продаже ресурса по цене выше равновесной;
2) часть дохода владельца производственного ресурса, превышающая величину трансфертного дохода;
3) часть дохода владельца земли, которая обусловлена более высоким плодородием участка;
4) часть дохода, получаемая владельцами уникальных производственных ресурсов;
5) часть дохода фирмы, возникающая благодаря более эффективному применению ресурса.
20.  Дифференциальная рента I присваивается:
1) с лучших и средних участков по естественному плодородию;
2) только со средних участков земли по местоположению;
3) с лучших и средних участков земли после улучшения их экономического плодородия;
4) только с худших участков по местоположению.


ЗАДАЧИ
1. Предположим, функция спроса на землю задается как                          Qd = 3800 ‒ 20R, где Qd ‒ площадь земли, a R ‒ земельная рента в тыс. руб. Если площадь предлагаемой для продажи земли составляет 1200 га, то какой будет цена гектара при ставке ссудного процента (r), равной 10%?
1. Фермер, работая на своем участке земли, получает ежегодный доход в размере 1000 руб. Определите, чему равна ежегодная бухгалтерская и экономическая прибыль фермера, если ставка банковского процента равна 10%, а совокупные ежегодные издержки на обработку земли ‒ 500 руб. 

5.3. ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА РЫНКЕ ФАКТОРОВ ПРОИЗВОДСТВА: РЫНОК КАПИТАЛА

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Капитал как фактор производства. Определение капитала. 
1. Оборотный и основной капиталы. Оборотные средства.  
1. Теории происхождения процента. Процентный доход и рынок ссудного капитала. 
1. Дисконтирование и инвестиционные решения. 

КЛЮЧЕВЫЕ ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ
Капитал. Оборотный капитал. Основной капитал. Оборотные средства. Процент. Теории происхождения процента. Процентный доход. Рынок ссудного капитала. Дисконтирование. Текущая дисконтированная стоимость. Чистая дисконтированная стоимость. Инвестиционный спрос. Долгосрочные инвестиции. Инвестиционные решения. Межвременное бюджетное ограничение. Межвременное равновесие.

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1. Современные тенденции ценообразования на рынке капитала в России.
2. История первоначального накопления капитала в разных странах.
3. Модели кругооборота капитала в трактовке различных экономических школ.

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ
1. Что понимается под термином «капитал»?
1. В чем состоят отличия фактора «капитал» от факторов «труд» и «земля»?
1. Какие основные источники предложения ссудного капитала? 
1. В чем различия денежного рынка и рынка капитала?
1. Что влияет на величину спроса на капитал?
1. Какова структура капитала? Какой признак положен в основу его деления на основной и оборотный?
1. Охарактеризуйте механизм установления равновесия на рынке оборотного капитала.
1. Какова связь между размерами оборотных средств предприятия и его финансовой устойчивостью?
1. Что понимают под проблемой утраты оборотных средств российскими предприятиями?
1. Какой показатель делает возможным корректное сравнение денежных потоков, относящихся к разным временным периодам? Опишите логику дисконтирования.

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ
9. 
9.  Амортизация – это:
1) стоимость предметов труда, вошедших в произведенный продукт;
2) стоимость оборотного капитала, вошедшего в произведенный продукт;
3) стоимость основного капитала, перенесенная на произведенный продукт;
4) стоимость транспортных издержек;
5) арендная плата за используемый основной капитал.
9.  Специфика использования капитала в качестве производственного актива состоит в том, что:
1) он является постоянным фактором производства;
2) он переносит свою стоимость на продукт по частям;
3) его способность приносить доход в будущем обусловлена текущими затратами;
4) со временем он обесценивается;
5) он подвергается моральному износу.
9.  Что из нижеперечисленного не входит в структуру капитальных активов?
1) производственный цех;
2) человеческий капитал;
3) государственные облигации;
4) торговая марка;
5) патент.
9. При увеличении предложения капитала процентная ставка:
1) повышается;
2) понижается;
3) остается неизменной;
4) становится равной нулю.
9.  К основному капиталу относятся:
1) стоимость предметов труда;
2) стоимость средств труда;
3) стоимость рабочей силы;
4) ценные бумаги;
5) денежный капитал.
9.  Чистые инвестиции положительны в том случае, если:
1) возмещение капитала больше валовых инвестиций;
2) валовые инвестиции больше возмещения капитала;
3) оборотный капитал превышает основной капитал;
4) ставка ссудного процента меньше ставки рефинансирования.
9.  Ссудный процент в узком понимании – это:
1) плата за материальный ресурс; 
2) показатель эффективности инвестиционного проекта; 
3) цена, уплачиваемая собственнику капитала за использование заемных денежных средств; 
4) доход фактора производства капитал; 
5) цена, уплачиваемая банками за пользование сбережениями населения.
9. Оборотный капитал ‒ это:
1) здания, оборудование;
2) материальные средства, используемые в течение многих производственных циклов;
3) материальные средства, используемые в течение одного производственного цикла;
4) сооружения, сырье, материалы.
9. Если кривая спроса фирмы на производственный ресурс сдвинулась вправо, то это является следствием:
1) усовершенствования фирмой технологии производства;
2) увеличения цены производимого с помощью данного ресурса продукта;
3) увеличения производительности производственного ресурса;
4) монополизации рынков ресурсов-заменителей;
5) все перечисленное верно.
9. Укажите формулу дисконтирования:
1) ТRn / (1 + r)n;
2) ТRn / (1 ‒ r)n;
3) ТRn / 1 + rn;
4) (1 + r)n / ТRn.
1. Кривая предложения на рынке капитала и капитальных активов в краткосрочном периоде представляет собой:
1) горизонтальную линию;
2) вертикальную линию;
3) линию, имеющую положительный наклон;
4) линию, имеющую отрицательный наклон.
1. Доход на капитал называется:
1) дисконтом;
2) дивидендом;
3) процентом;
4) акцизом.
1. Если номинальная ставка процента составляет 10%, а темп инфляции 4% в год, то реальная ставка составит, %:
1) 14;
2) 6;
3) 2,5;
4) – 6;
5) 4.
1. Выберите наиболее полное определение капитала:
1) капитал – это деньги;
2) капитал – это самовозрастающая стоимость, приносящая доход;
3) капитал – это источник процента;
4) капитал – это ресурс для пользования.
1. Дисконтрированная (текущая) стоимость (PDV) капитала:
1) прямо пропорциональна доходу;
2) обратно пропорциональна ставке процента;
3) обратно пропорциональна доходу;
4) прямо пропорциональна ставке процента.
1. Зависимость спроса на инвестиции от ставки   процента:
1) прямая;
2) обратная;
3) прямо пропорциональная;
4) нейтральная.
1. Если известно, что срок инвестирования (n) составляет 3 года, а ставка процента (i) равна 9 % годовых, то текущая дисконтированная стоимость (PDV) будущего дохода (FV) в 500 000 рублей составит: 
1) PDV = FV/ (1+ i)? = 500 000/(1 + 0,09)3 = 386 100,4 рублей; 
2) PDV = FV × (1+ i)? = 500 000 × (1 + 0,09)3  = 647 500 рублей; 
3) PDV = FV – (1+ i)? = 500 000 – (1 + 0,09)3 = 499 998,7 рублей; 
4) PDV = FV + (1+ i)? = 500 000 + (1 + 0.09)3 = 500 001,3 рублей. 
1. Приведение доходов, выплачиваемых через определенный срок, к сегодняшнему периоду при существующее ставке процента – это:
1) дисконтирование;
2) инфлирование;
3) дефлирование;
4) индексация.
1. Дисконтирование – это:
1) определение расчетной величины чистой прибыльности капитала;
2) определение текущей стоимости активов;
3) определение инвестиций на определенный период;
4) нет верного ответа.
1. Прибыль инвестиций максимальна, когда:
1) ставка ссудного процента выше нормы окупаемости;
2) внутренняя норма окупаемости выше ставки ссудного процента;
3) внутренняя норма окупаемости равна ссудному проценту;
4) внутренняя норма окупаемости не равна ссудному проценту.



ЗАДАЧИ
1. Рассчитайте, что выгоднее: получить доход в январе в размере 100 руб. или 110 руб. в ноябре при ставке банковского процента 10% годовых.
1. Фирма собирается 1 января приобрести станок, использование которого увеличит ее прибыль в первый год эксплуатации на 110 тыс. руб., во второй год ‒ на 121 тыс. руб., в третий год ‒ на 133,1 тыс. руб. В последующие годы прироста прибыли или убытков, связанных с данным станком, нет. Прирост прибыли фирма получит в конце каждого года. Ставка банковского процента ‒ 10% годовых. Какую максимальную цену готова заплатить компания за этот станок?

ЭССЕ
А. Как влияют профсоюзы на рынок труда?
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Какие противоречия на рынке труда между работником и работодателем? Какие отношения на рынке труда регулируют профсоюзы? На чей стороне профсоюзы? Чьи интересы они защищают? Положительно ли сказывается деятельность профсоюзов направленная на рост заработной платы?  Какими методами профсоюзы могут этого добиться?
· Сильные ли слабые позиции профсоюзов в России? С чем это связано?
· Могут ли работники навязывать свои условия профсоюзам и работодателю? Почему возникают такие ситуации? 
· Сравните деятельность и меры борьбы профсоюзов в Европе и США. Влияют профсоюзы на конкурентные преимущества национальной продукции.
· Государство и профсоюзы какие между ними отношения? Государство должно быть на чей стороне? 
· Соотнесите выше перечисленные проблемы с  ситуацией в России.
Б. Свободный рынок земли фактор экономического роста в России.
Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Собственность на землю аккумулятор инвестиций? Эффективность использование земель определяется собственником? 
· Земля в руках производителей эффективный инструмент для производителя. Как собственность на землю влияет на цены сельскохозяйственной продукции?
· Какие факторы определяют спрос и предложение земли? Предложение земли в России безгранично?
· Инвестиции в сельскохозяйственные земли иностранцами благо или несет негативные тенденции?
· Концентрация земель крупными холдингами или олигархическими структурами как скажется на цену земли и эффективность ее использования?
· Ограничение свободы продажи земли как скажется на рынке земли.
· Необходимые меры регулирования рынка земли на уровне государства и местных органов власти.
В. Дисконтирование как идеология долговременных капиталовложений на рынке. Обратите внимание на следующие аспекты проблемы:
· Как проявляют себя альтернативные издержки в дисконтированной стоимости?  
· Принцип дисконтирования метод позволяющий оценить необходимость и эффективность использования ресурсов в данном проекте. Оказывают влияние на точность оценки временные рамки проекта?
· Как прогнозировать дисконтированную стоимость во время бурного роста интернет компаний? Рост капитализации , стоимости акций (дивидендов)  сказывается на принятие решений о инвестировании.
· Как сказываются возможные риски на принятии инвестиционного решения.
· В PDV и NPV как их скорректировать  на возможный риск осуществления проекта.


ГЛАВА 6. ВНЕШНИЕ ЭФФЕКТЫ И ОБЩЕСТВЕННЫЕ БЛАГА
6.1. ВНЕШНИЕ ЭФФЕКТЫ: СУЩНОСТЬ, ПОСЛЕДСТВИЯ И РЕГУЛИРОВАНИЕ

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Причины возникновения внешних эффектов и их виды. 
2. Формы проявления внешних эффектов и вызываемые ими последствия.
3. Теорема Коуза. 
4. Способы регулирования внешних эффектов. Интернализация внешних эффектов.

КЛЮЧЕВЫЕ ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ
Внешние эффекты и эффективность. Частные издержки. Внешние издержки общественные (социальные) издержки. Отрицательные внешние эффекты. Положительные внешние эффекты. Теорема Коуза. Интернализация внешних эффектов по Пигу. Роль государства в регулировании внешних эффектов. Стандарты. Налоги. Лицензии. Механизм компенсаций. Механизм кредитования. Субсидии.

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1. Внешние эффекты и устойчивое развитие экономики.
2. Отрицательные внешение эффекты и методы их интернализации.
3. Альтернативные способы интернализации внешних эффектов. Теорема Коуза.
4. Внешние эффекты в экономике России.

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ
1. Охарактеризуйте причины возникновения внешних эффектов и их виды. 
2. Каковы формы проявления внешних эффектов и вызываемые ими последствия? 
3. Раскройте сущность внешних эффектов в экономическом развитии общества. 
4. Какой экономический смысл  вкладывается в понятия «частные издержки», «внешние издержки общественные (социальные) издержки»?
5. Охарактеризуйте сущность и процесс проявления отрицательных внешних эффектов в экономике. 
6. Охарактеризуйте сущность и процесс проявления   положительных внешних эффектов в экономике. 
7. Раскройте содержание теоремы Коуза.  В чем состоит ее теоретическое и практическое значение? 
8. Назовите способы регулирования внешних эффектов. 
9. Раскройте сущность интернализации внешних эффектов по Пигу.
10. В чем состоит роль государства в регулировании внешних эффектов?
11. Раскройте экономическое содержание механизма компенсаций и механизма кредитования как способов регулирования внешних эффектов.

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ
1. 
2. Использование минеральных удобрений в сельском хозяйстве увеличивает урожайность, но ухудшает качество производимых с их помощью продуктов питания, загрязняет реки, озера. Внешние эффекты распределяются следующим образом:
1) положительный – для потребителей сельскохозяйственной продукции;
2) положительный – для производителей сельскохозяйственной продукции;
3) отрицательный – для окружающей среды;
4) положительного эффекта нет;
5) ничего определенного сказать нельзя.
3. Когда экономисты используют понятие «внешний эффект», то они подразумевают под этим:
1) не нашедшие отражения в рыночных ценах благ издержки или выгоды;
2) издержки или выгоды, которые несут лица, не участвующие в данной рыночной сделке;
3) дополнительную выгоду, которую получают производители в результате ухода с рынка обанкротившихся фирм;
4) последствия, возникающие при достижении рынком со
стояния равновесия;
5) верно а) и б).
4. Проблема положительного внешнего эффекта может быть решена путем:
1) введения субсидий потребителю;
2) введения субсидий производителю;
3) одновременного введения субсидий и производителю, и потребителю;
4) не может быть решена путем введения субсидий;
5) может быть решена путем введения налога на производителя.
5. Отрицательным внешним эффектом деятельности завода по производству минеральных удобрений является:
1) падение спроса на органические удобрения;
2) уменьшение цен на минеральные удобрения;
3) уменьшение числа туристов, опасающихся неблагоприятной экологии региона;
4) уменьшение применения ручного труда в сельском хозяйстве.
6. Причиной возникновения внешних эффектов является:
1) нестабильность рыночного равновесия;
2) отсутствие установленных прав собственности;
3) наличие рыночной власти у агентов рынка;
4) отсутствие контроля со стороны государства;
5) наличие вредных воздействий на окружающую среду.
7. Положительным внешним эффектом деятельности пчеловода является:
1) уменьшение цены меда;
2) дополнительное опыление соседних садов;
3) увеличение политической активности населения;
4) увеличение цены меда.
8. К числу изъянов рынка относятся:
1) тенденции к установлению монопольной власти;
2) несовершенство политического процесса;
3) отсутствие возможностей контроля над государственным аппаратом;
4) внешние эффекты (экстерналии);
5) неполнота информации.
9. Проблема отрицательного внешнего эффекта может быть решена путем:
1) введения налога на потребителя;
2) введения налога на производителя;
3) одновременного введения налога на производителя, и потребителя;
4) не может быть решена путем введения налога;
5) может быть решена путем введения субсидий на потребителя.
10. Если общество будет игнорировать воздействие внешних эффектов, то при прочих равных условиях следствием этого будет:
1) ухудшение экологической обстановки в стране;
2) рост заболеваемости среди населения;
3) снижение благосостояния общества;
4) усиление рыночной власти на рынках ресурсов;
5) верно а) и б).
11. Регулирование положительных внешних эффектовнацелено на:
1) обеспечение такой структуры потребления благ, которая соответствует морально-этическим ценностям общества;
2) обеспечение такого объема потребления блага, при котором общественные предельные издержки производства блага равны общественным предельным выгодам;
3) обеспечение гарантированного получения экономической прибыли производителями благ, потребление которых вызывает положительные внешние эффекты;
4) обеспечение равномерного распределения положительного эффекта среди всех членов общества;
5) верно а) и г).



ЗАДАЧИ
0. Химические компании, сбрасывающие в реку отходы, создают отрицательный внешний эффект производства. Пусть ущерб, наносимый другим потребителям водных ресурсов в результате выпуска каждой тонны химической продукции, составляет 2 ден. единицы. Функция спроса на химикаты имеет вид Qd= 40000 ‒ 20000Р,  а функция   предложения Qs = 20000Р ‒ 20000. Каким образом можно перевести отрицательный внешний эффект во внутренние издержки производства и как это повлияет на объем производства химикатов и на размер ущерба от загрязнения воды?  
0. Спрос на товар, производство которого осуществляет фирма-монополист, описывается уравнением Qd = 80 ‒ Р. Данное производство сопровождается отрицательным внешним эффектом в виде загрязнения окружающей среды. Общие издержки фирмы ТС = Q2 + 20Q + 800. Проводя экспертную оценку, государственные органы постановили необходимость взыскать с фирмы фиксированный штраф в размере 1000 руб., а также по 20 руб., за каждую реализованную единицу товара. Найдите, на сколько изменится объем производства данного товара. Определите прибыль фирмы до и после государственного вмешательства.

6.2. ОБЩЕСТВЕННЫЕ БЛАГА И ТЕОРИЯ ОБЩЕСТВЕННОГО ВЫБОРА

ПЛАН ЗАНЯТИЯ:
1. Понятие и классификация общественных благ.
2. Особенности спроса и предложения общественных благ.
3. Теория общественного выбора.

КЛЮЧЕВЫЕ ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ
Общее благо. Чистое частно благо. Блага совместного потребления. Коллективное благо. Избирательность в потреблении. Исключаемое общественное благо. Клубное благо. Исключаемость в потреблении. Избирательность в потреблении. Предложение общественных благ. Спрос на общественное благо. Сбсидирование общественных благ. Теория общественного выбора. Теория избирателя-центриста. Лоббирование. Логролинг. Гипотиза Тибу. Бюрократизм. Парадокс голосования. Поиск ренты. Правило большинства.

ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
1. Общественные и частные блага.
2. Эволюция теоретических концепций общественных благ.
3. Общественные блага и общественные издержки в уловиях пандемии.
4. Роль общественных благ в системе современной рыночной экономики.

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ
1. Какова экономическая природа общественных благ?
2. Охарактеризуйте виды общественных благ
3. В чем состоят особенности спроса на общественные блага?
4. Как формируется эффективный объем предложения общественных благ? 
5. Охарактеризуйте, как осуществляется потребление общественных благ.
6. Какие способы предоставления общественных благ реализуются в современном обществе? 
7. Как формируется оптимальный объем производства общественных благ?
8. Раскройте возможности рынка и государства в сфере общественных благ. 
9. Раскройте сущность теории общественного выбора, ее теоретическое и практическое значение. Охарактеризуйте способы принятия решений и проблема эффективности.

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ
1. Чисто общественные блага ‒ это блага:
1) производство и потребление которых не связано с криминальной деятельностью;
2) производство и потребление которых не связано с загрязнением окружающей среды;
3) которые потребляются без загрязнения окружающей среды;
4) которые потребляются людьми независимо от того, платили они за них или нет.
2. Чистым общественным благом является все перечисленное, за исключением:
1) электроэнергии;
2) охраны правопорядка;
3) обороны страны;
4) уличного освещения;
5) общественного транспорта.
3. Выберите свойства чисто общественных благ:
1) бесплатность;
2) исключительность в потреблении;
3) неизбирательность в потреблении;
4) максимальная информированность общества об этом благе.
4. В чем разница между кривыми спроса на чисто общественное и чисто частное благо:
1) в большей эластичности кривой спроса на чисто частное благо;
2) потребители чисто частного блага могут контролировать объем спроса;
3) потребители чисто общественного блага могут контролировать объем спроса;
4) разницы между ними нет.
5. Если при производстве или потреблении блага имеет место положительный эффект, то это является основанием для вывода о том, что:
1) рыночная цена блага завышена;
2) благо продается по заниженным ценам;
3) потребителям блага следует предоставить субсидию;
4) верно а) и в);
5) нет верного ответа.
6. Какие внешние эффекты появляются при производстве чисто общественных благ:
1) положительные;
2) отрицательные;
3) и положительные, и отрицательные; 
4) внешние эффекты отсутствуют.
7. Производственная эффективность и эффективность распределения ресурсов достигается:
1) в условиях совершенной конкуренции;
2) в долгосрочном периоде при монополистической конкуренции;
3) если Р = МС = ATCmin;
4) верно 1) и 3);
5) все ответы правильные.
8. Оптимальное по Парето распределение благ достигнуто, если:
1) потери одного участника меньше, чем выигрыш другого;
2) перераспределение благ приводит к уменьшению полезности обоих участников обмена;
3) увеличение полезности для одного из участников обмена невозможно без снижения полезности для другого участника;
4) оба участника могут выиграть от обмена;
5) дальнейшее перераспределение благ приводит к росту суммарной полезности обоих участников.
9. Кривая контрактов – это множество точек, в каждой из которых:
1) распределение благ является эффективным по Парето;
2) перемещение из точки вне кривой к точке на кривой повышает общественное благосостояние;
3) движение вдоль кривой контрактов может повысить, а может и понизить благосостояние участников обмена;
4) верно 1) и 2);
5) все ответы правильные.

10. Установите соответствие между определениями и терминами:
1. 
	1. Изменение в ходе экономических процессов, повышающее уровень благосостояния хотя бы одного из участников при отсутствии снижения уровня благосостояния ни одного из других участников
	А

	Общественный сектор

	1. Ситуация, в которой свободное действие рыночных сил не обеспечивает Парето-оптимального использования ресурсов
	Б
	Парето-улучшение

	1.  Ресурсы экономики, находящиеся в распоряжении государства
	В
	Альтернативная стоимость

	1. Потенциальная отдача от лучшего из всех вариантов использования ресурса или блага
	Г
	Изъян рынка



ЗАДАЧА
1. Предположим, что в небольшом местечке проживают четыре жителя: а, б, в и г. Освещение улиц – чистое общественное благо, и объем его изменяется в зависимости от количества уличных фонарей. В таблице 1 показана предельная частная выгода каждого жителя от установки каждого следующего столба (ден.единиц).
	Столбы (выгода, ден. единиц)

	Жители
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	А
	450
	400
	350
	300
	250
	200
	150
	100

	Б
	290
	250
	219
	170
	130
	90
	50
	10

	В
	210
	180
	150
	120
	90
	60
	30
	0

	Г
	150
	130
	110
	90
	70
	50
	30
	10


Определите эффективное количество уличных фонарей в поселке, если эксплуатация одного фонаря стоит 400 ден. единиц, и это одновременно и средние, и предельные издержки обеспечения уличного освещения.
2. Допустим, что в городе проживает три группы граждан и что спрос каждой на общественный транспорт представлен в таблице. Если предельные издержки на запуск одного автобуса равны 120 денежным единицам, то каково будет оптимальное количество автобусов?
	Цена 
(в денежных ед.)
	Количество маршрутных автобусов

	
	группа 1
	группа 2
	группа 3

	10
	40
	30
	20

	20
	35
	25
	15

	30
	30
	20
	10

	40
	25
	15
	5

	50
	20
	10
	0

	60
	15
	5
	0

	70
	10
	0
	0

	80
	5
	0
	0



ЭССЕ
1. Какие принципы должны определять распределение ресурсов и благ в государстве?
2. Богатство является следствием распределение успеха или неудачи и нежелания трудится остальных?
3. Распределение эффективно только в том случае если оно приносит максимальную полезность.
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Свобода предпринимательства


Принцып невидимой  руки


Конкуренция


Механизм рвновесия на рынке


Независимость в принятия решений потребителя


Государственное регулирование


Личный (корыстный) интерес)


Собственность
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